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INTISARI

Perkembangan media interaktif saat ini sangat besar penggunaannya, media
interaktif pada saat ini banyak digunakan oleh perusahaan-perusahaan untuk
mempromosikan barang dagangan mereka ke konsumen. Media Interaktif
merupakan media yang sangat kompleks dengan penggabungan dari beberapa unsur
media seperti teks, grafik, gambar, video dan animasi, sehingga menjadi suatu
kumpulan yang menarik dan dapat mengalihkan perhatian konsumen untuk

melihatnya.

Dalam perancang system media interaktif ini, penulis menggunakan metode
analisis SWOT, analisis ini untuk mengidentifikasi berbagai factor secara sistematis
untuk merumuskan strategi, berdasarkan logika yang dapat memaksimalkan
kekuatan (Strenghts) dan peluang (Opurtunities), dan secara bersamaan dapat

meminimalkan kelemahan (Weaknesses) dan ancaman (Threats).

Sistem media interaktif ini menggunakan Macromedia Flash 8, Adobe
Auditions,dan Adobe Photoshop CC 2014.Sistem yang dibangun ini mampu
menampilkan produk-produk Tupperware, harga-harga produk Tupperware, video
cara penggunaan produk Tupperware dengan benar, dan video-video resep-resep

masakan ataupun kue.

Kata Kunci : Media Interaktif, metode analisis SWOT, Macromedia Flash 8,

Adobe Photoshop CC 2014
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ABSTRACT

The development of interactive media is currently very large use, interactive media at this time
is widely used by companies to promote their merchandise to consumers. Interactive media is a very
complex medium with the incorporation of several elements of media such as text, graphics, images,

video and animation, so it becomes an interesting collection and can distract consumers to see it.

In the designer of this i i i rs use SWOT analysis method, this
analysis to identi gy, based on logic that can

minimize weakness

Macromedia Flash Adobe Photoshop
built system is capable of displaying Tuppe e product

how to use Tupperware products correctly, and vi

ive Media, SWOT analysis methods, Macromedia Flash 8, A
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