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INTISARI 

PT Putra Sleman Sembada (PT PSS) adalah perusahaan resmi yang bergerak 

di bidang olahraga yang merupakan payung klub sepak bola lokal Sleman PSS 

Sleman. Sesuai dengan peraturan yang dikeluarkan klub-klub PSSI yang berlaga 

di liga Indonesia sebaiknya tidak menggunakan dana daerah atau yang biasa 

disebut APBD. Tentu saja, dengan memiliki unit bisnis seperti klub sepak bola 

profesional PT PSS diharuskan mencari sponsor untuk mendukung tim PSS 

selama liga.  

Dengan terciptanya video profil perusahaan PT PSS diharapkan bisa lebih 

berkembang menjadi perusahaan profesional dan bisa menarik investor yang ingin 

menginvestasikan dana ke PSS Sleman.Demi kelancaran arus informasi yang akan 

diberikan kepada konsumen yang ingin tahu lebih banyak tentang sebuah 

perusahaan. Kemudian dibuat profil perusahaan di dalamnya Berisi data tentang 

perusahaan yang bersangkutan. Pada dasarnya profil perusahaan ini bisa disebut 

sebagai salah satu media informasi yang tentunya sangat dibutuhkan pelanggan 

perusahaan yang bersangkutan.  

Dalam hal ini profil perusahaan tepat disebut sebagai informasi media bagi 

pelanggan. Tentu profil perusahaan ini tidak hanya untuk pelanggan, tapi juga 

bisa menjadi media informasi bagi investor yang ingin berinvestasi di bisnis 

perusahaan. Tak heran bila di era modern ini berbagai perusahaan memilih untuk 

mempromosikan unit bisnis mereka dengan media iklan televisi, youtube untuk 

membuat profil perusahaan berupa video atau animasi 

Kata Kunci : Video, Profile, PSS, Informasi 
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ABSTRACT 

Abstract - PT Putra Sleman Sembada (PT PSS) is an official company 

engaged in sports that umbrella a local football club Sleman District PSS Sleman. 

In accordance with the regulations issued PSSI clubs that compete in the league 

Indonesia should not use regional funds or what is often called APBD. Of course, 

by having a business unit such as a professional football club PT PSS is required 

to find a sponsor to support the PSS team during the league.  

With the creation of PT PSS company profile video is expected to be more 

developed into a professional company and can attract investors who want to 

invest funds to PSS Sleman.For smooth flow of information to be given to 

consumers who want to know more about a company then made a company 

profile in it Contains data about the company concerned.  

Basically, this company profile can be called as one of the information 

media that is certainly needed for the company's customers concerned. In this 

case the company profile is aptly called as the media information for the 

customer. Of course this company profile is not only for customers, but also can 

be a medium of information for investors who want to invest in the company's 

business. No wonder then in this modern-day era of various companies choose to 

promote their business units with television advertising media, youtube to create a 

company profile in the form of video or animation.  

Keywords : Video, Profile, PSS, Information 
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