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1.1 LATAR BELAKANG
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Penggambaran hal tersebut, menjadi salah satu objek yang sering ditampilkan
dalam periklanan terutama terkait menyampaian pesan atas peran yang sesuai
dengan citra yang diharapkan masyarakat. Perempuan yang sudah menikah dan
menjadi ibu rumah tangga sering ditempatkan pada posisi untuk mengurus semua
pekerjaan rumah dan kelvarga, atau dengan kata lain ibu rumah tangpas selalu



ditempatkan pada posisi wilayah domestik. Masalah pembagian peran antara
perempuan dan laki-laki menjadi lembaga kemasyarakatan terkuat dan dapat
mengakibatkan timbulnya ketidakadilan dan diskriminasi,

Model iklan perempuan dalem iklan tidak selale merepresentasikan nilai
positif, tetapi terkadang wujud representasi dalom iklan sering kali dijodikan objek
sensualitas laki-laki, di mana bagian tubuh perempuan dijadikan sebuah objek
sensualitas untuk memikat daya tarik pars Konsumen. Dalam industri media,
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Melalui kampenye #1
memperingati Hari Kartini ini mengajak mnsl.'mknl luas untuk mendukung
adanya gerakan feminisme agar lebih maju dan dapat mengambil perannnya
masing-masing. Hasil data yang di kutip dari Badan Pusat Statistik lentang
persentase tenaga kerjo formal menunjukkan bahwa pada tohun 2021 terdapat
36,20% tenaga kerja formal berenis kelamin perempuan (BPS, 2021} Hal
tersebut dikarenakan banyaknva perempuan vang ingin hidup mandin tanpa




bergantung kepada ksum laki-laki. Kampanye iklan yang bertems “Selamat hari
Kartini untuk perempuan Indonesia”™ adalah bentuk apresiasi gerakan feminisme
yang telah diperuangkan R.A. Kartini dalam merebut kebebasan kaum
perempuan. Muonculnya gerskan femimisme di Indonesia tidak lepas dom ide
emansipatif R.A. Kartini dan strategi perjuangan organisasi perempuan yang
berusaha mengeluarkan undang-undang perkawinan pada dekade 1950-an. Namun
seiring pﬂkmhﬂngm 7T 3 Ene Indonesia meluas pada isu
gender seperti ma; T boacst, dimestic violence, serta
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1. dibalik msa senang sang ibu menyambut |
ak perempuannya ketika mengijak usia dewass

ang ditetapkan  kepada
mana perempuan selaln
diberikan mainan Barbie, bon Jan laki-laki selalu diberikan
mainan mobil-mobilan, perang-perangan, dan lain sebagainva. Selain itu,
perempuan juga identik dengan pakaian yang bewarna kalem dan menggunakan
pakaian dengan model rok yang terkesan menunjukkan kefeminimannys. Melalui
penayangan iklan “Selomst Han Kartini untuk Perempuon  Indonesin™ ini




ditetapkan dalam bermasyarakat, karena perempuan dan laki-laki memiliki hak
dan kebebasan di berbagai aspek kehidupan.

Perkembangan feminisme terus menjadi pusat perhatian berbagai media
untuk mengkaji isi dari gerakan feminisme. Dengan memanfaatkan media baru
yang digunakan sebagai inovasi terbaru dari teknologi komunikasi massa,
berbagai media mula mmyﬂhmkm thaman feminisme. Salah  satunya
melalui media sosial Youiul
saat ini. Melalus

iester 1-2021, data
wboks, 2021).
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Platform Youtube menjadi sasaran beberapa perusahaan untuk melakukan
promosi dan penyampaian informasi karena dianggap memberikan profit tinggi
bagi perusahaan. Perkembangan iklan pada Youtube mengalami perkembangan
yang sangat pesat terlihat pada pers rilis dari youtube.com bahwa jumlah
pendapatan perusshaan yang beriklan meningkat 50% per tahunnya, hal ini
menjadi bukti bahwa platform Youtube menjadi media iklan paling efektif bagi



perusahaan. Oleh karena itu, berbagai perusahaan memilih Youtube sebagai media
untuk melakukan promosi melalui iklan. Youtube mempunyai berbagai macam
jenis iklan. seperti bentuk endorse melalui konten pengguma Youtube yang
biasanya di kemas dalam bentuk vlog, diselipkan sebelum atou saat konten sedang
diputar, don juga dapat di kemas dalom bentuk film atau iklan pendek vang di
unggah plda akun Youtube pmdm Hal ini memberikan sebuah peluang bag

janngan internet dan aplikasi yang
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pertama yang fokus pada kesenjangan politik, aliran feminisme pertama ini di
mulai tahun 1792-1960 yang berawal dari tulisan seorang filsuf dan feminis pada
ghad 1% bernama Mary Wollstonecraft vang menginspirasi gerakan perempuan
hingga berhasil mendapatkan hak politik pada abad ke-20. Feminisme gelombang
kedua adalah gerakan pembebasan perempuan atau Wamen Liberation, gerakan
ini di mulai pada awal tahun 960 hingga tahun 1980-an akhir yang muncul



sebagai reaksi kaum perempuan atas ketidakpuasan terhadap praktik diskriminasi,
Kemudian feminisme gelombang ketiga ini discbhut dengen postfeminisme yang
dimulai pada tahun 1980 sampai sekarang. aliran ini sangat populer dan dijadikan
rujukan oleh feminis modem.

Munculnya pemahaman feminisme memberikan dampak negatif yang dapat
meujadl ancaman hagl selmg;an orang ki idak semua perempuan memaknai
il persamann dan kebebasan

By babvia citra negatif

Tidak jarng pessn dalam’
fenomena yang harus 1. Representasi dan realitas
dalam iklan memunculkan kembali realitas otas kode-kode serta ideologi sebuah
kebudaysan vang selalu mempengaruhi masyarakat berdasarkan isi pesan di
dalamnya. Penggambaran realitas perempuan dalam iklan memuncolkan makna
dibaliknya melalui tanda atau simbol vang ditampilkan pada iklan.



Iklan Shopee yang bertema “Selamat Hari Kartini untuk Perempuan
Indonesia” ini menark untuk di telii karena perusahaan Shopee ini
mempersembahkan sebuah karya uniuk memperingati hari Kartini, di mana isi
pesan yang terdapat dalam iklan berisi realitas sosial yang sampai saal ini masih
terjodi yaitu tentang hak dan kebebasan ksum perempuan: dalam mencapai
pencapaiannya. Sebagaimana yang telah dipaparkan di atas bahwa peneliti ingin
mengks)i secara mendalam berbagai kiem

Tujuan dari penelitian ini berkaitan erat dengan permasalshan yang telah
dipaparkan vaitu untuk mengetahui Representasi Feminisme dalam Iklan Shopee
wersi “Selamat Hari Kartini untuk Perempuan Indonesia di Youtube™.

1.4 MANFAAT PENELITIAN

Manfaat yang diharapkan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:



1. Manfaat teoritis
Hasil penelitian diharapkan dapal menambah wawasan dan pemahaman dalam
bidang ilmu komunikasi terutama terkait representasi feminisme dalam iklan

2. Maonfaat praktis

Hasil Pﬁle]lﬂun ini  dikarapkan

AB | PENDAHULUAN: Bab ini berisi latar belakang masalah,
masalab. tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan sis

BAB Il METODOLOGE i
penelittan vang digunakan: an teknik analisis data
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN: Pembahasan ini menguraikan hasil
analisis dan bukti yang ditemukan dari permasalahan vang relevan dengan teori
yang digunakan.

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN: Bab i memuat kesimpulan dan saran
dari hasil analisis dan pembahasan dari penelitian yang telah dilakukan
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