BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Berkembangnya teknologi dar perkembangan zaman seperti saat ini sangat
berpengaruh pada kehidupan masyarakiity, Berbagai kemudahan didapatkan

g ingin di tawarkan adalsh hal yang sang penting
i selalu menginginkan produlknya dapat diterima ma
memberikan keuntungan bagi produsen

Iklan merupakan sebuah media yang sangat membantu produsen dalam
memasarkan sebuah produk, dengan media ini produsen dapa! memasarkan
produknys dengan jangkauan yang cukup luas. Perancangan iklan yang
menggunakan teknik motion graphic, yaitu metode yang memadukan beberapa



el

unsur multimedia yaitu gambar, video dan audic vang kemudian diolah
mengrunakan software tertentu.

Snack Simbok adalah sebush ussha rumahan yang bergerak dibidang
kuliner. Snack Simbok selalu memberikan pelavanan dan produk yang




1.2 Rumusan Masalah

Setelah mengkaji latar belakang masalah tersebut maka penulis
mendapathan rumusan maosalah sebagnl benkut. Bagaimana Merancang dan
Membuat Iklan Snack Simbok Yogyakarta?

2. Untuk mengetabui pendapat masyarakat mengenai iklan snack simbok
berdasarkan hasi! survey

3. Menghasilkan iklan untuk Snack Simbok sebagai bahan promosi yang

ditayangkan di Reksa Birama TV (RBTV).



L5 Manfaat
1.5.1  Bagl Fenulis
Penelitian ini nantinya diharapkan dapat memberikan manfast ham

penulis sendiri. Adapun manfaat penilitan ini sebagai berikut :

1.6 Metodologl Penelitian
Pengumpulan data yang benar, akurat dan lengkap sangat diperfukan dalam
penyusunan skripsi imi. Untuk mendapatkan data tersebut penulis harus

melakukan beberapa tahapan penelitian, yaitu sebagai berikut:



Lo.0 Pengumpulan Data

Terdapat 2 metode pengumpulan data yang digunakan pada
penelitian ini, antara lain :

&. Observasi, dalam penefitian ini dilakukan pengamatan secara langsung

1.0.3 Metode Perancangan
Metode ini merupakan proses pra produksi untuk mempermudah
proses pembuatan iklan dengan media storvhoand sebagai rancangan sesuai

alur cerita sebagai rangka awal dibuatnya iklan Snack Simbok.



L.6.4 Metode Implementasi

Dalam metode iml perancangan  yong telah dibuat  kemudian
diterapkan dengan menggunakan aplikasi pendukung untuk menghasilkan
iklan Snack Simbok.
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A il mi.uh}nng memuat alasan yang logis

g o st daftz | daflar fbelapabila diperfukan.
Dan setelah bab ke-lima! ferdapat daf ka dan lampiran. Pembagian bab
demi bab dalam skripsi ini adalah sebagai berikut
BAB I PENDAHULUAN
Bab ini merupakan pengantar terhadap masalah-masalah yang akan dibahas
mengenai latar belakang masalah, perumusan masalah, batasan masalah,
tujuan dan manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.



BAB 1l LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan teori konsep dasar multimedia. pengertian
animasi.teknik motion graphic, pengertian iklan, pengertian iklan televisi
dan pengertian analaisis SWOT .

BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini bensi tentang analis tyakan iklan yang dibuat, serta
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