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Orang berilmu tentu memiliki kepribadian tangguh, yang bisa 

membawa diri, keluarga dan orang lain menuju kebahagiaan, 

serta bernilai manfaat bagi sesama. Orang berilmu tentu 

memiliki kepribadian tangguh, yang bisa membawa diri, 

keluarga dan orang lain menuju kebahagiaan, serta bernilai 

manfaat bagi sesama. 
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INTISARI 

 

Saat ini perkembangna teknologi informasi semakin berkembang pesat 

terutama dalam bidang periklanan. Iklan dapat memberikan inovasi-inovasi baru 

untuk membantu orang dalam  mendapatkan informasi dengan cepat dan mudah. 

Sebuah perusahaan harus dapat membuat layanan informasi dan promosi untuk 

menarik konsumen.  

Snack Simbok yang bergerak dalam bidang kuliner, memiliki masalah 

dalam memberikan informasi dan mempromosikan produknya. Masih banyak 

orang yang belum mengetahui keberadaan produk dari snack simbok.  

Dengan adanya promosi melalui iklan televisi, Snack Simbok akan  

menjadi lebih efektif dalam memperkenalkan produknya kepada masyarakat. 

Iklan televisi pada Snack Simbok adalah sebagai media promosi menggunakan 

teknik motion graphic, sehingga konsumen dapat melihat informasi dan  produk 

yang ditawarkan Snack Simbok lebih efisien dan efektif dalam pemasaran produk 

mereka. 

Kata kunci : periklanan, promosi, pemasaran, motion graphic 
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ABSTRACT 

 

Currently the development of information technology is growing rapidly in 

the field of advertising. Ads can provide new innovation to help people find 

information and promotion services to attract consumers.  

Snack simbok is engaged in culinary, providing solution in providing 

information and promotion of its products. There are still many people who do not 

know the product of snack simbok.  

By the promotion throught advertising, snack simbok will be more effective 

in introducing its products to the public. Television  advertising industry on snack 

simbok as a media campaign using motion graphic techniques, information 

consumers can see information and product offered snack simbok more efficient 

and effective in marketing their products. 

Keywords:  advertising, promotion, marketing, motion graphic


