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INTISARI

ERHA Coffe & Literacy merupakan cafe kopi yang mengusung tema
berbeda dari cafe kopi biasanya. Pada cafe ini selain memiliki fasilitas hosport area
dan juga menu kopi yang nikmat, ERHA Coffe & Literacy membuka ruang untuk
minat baca dan juga diskusi diwilayah sastra baik perorangan maupun komunitas.
Namun dalam hal promosi ini hanya dilakukan melalui event acara, dan dari mulut
ke mulut, yang dengan hal tersebut dirasa masih kurang efektif untuk menarik
minat konsumen. Oleh karena itu ERHA Coffe & Literacy ini membutuhkan solusi
untuk mempromosikan usahanya melalui iklan agar proses penyampaian informasi

dan promosi dapat lebih menarik konsumen dari sebelumnya.

Dalam pembuatan video iklan di butuhkan beberapa software seperti Adobe
Premiere, Adobe After Effect, Adobe Audition, dan software multimedia lainnya
yang dibutuhkan penulis selain software, hardware yang mempuni juga sangat
dibutuhkan, melihat spesifikasi yang di rekomendikasikan pada jalannya aplikasi

pengeditan video tersebut sangat tinggi.

Dalam hal ini penulis mengambil judul “Pembuatan Iklan ERHA Coffe &
Literacy Yogyakarta Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic”. Untuk
studi ini, penulis ingin membuat iklan menggunakan teknik motion Graphic dan
Live Shoot.

Kata Kunci: Media promosi, Motion Graphic, Live Shoot
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ABSTRACT

ERHA Coffe & Literacy is a Coffe cafe that carries different theme from
Coffe cafe usually. At this cafe in addition to having facilities hosport area and also
a delicious Coffe menu, ERHA Coffe & Literacy open space for reading interest as
well as discussion in the area of literature both individuals and communities. But in
terms of this promotion is only done through event events, and word of mouth,
which with it is still less effective to attract consumers. Therefore ERHA Coffe &
Literacy is needed solutions to promote their business through advertising so that
the process of delivering information and promotions can be more attractive to
consumers than ever.

In the manufacture of video ads required some software such as Adobe
Premiere, Adobe After Effect, Adobe Audition, and other multimedia software
required by the author. In addition to software, capable hardware is also needed,
see the specifications that are recommended in the course of video editing
applications is very high

Based on the description above and take advantage of this technology, the
authors take the title " Making ERHA Coffe & Literacy Yogyakarta Ads Using Live
Shoot and Motion Graphic Techniques . For this study, the authors wanted to

create ads using motion graphic techniques and Live Shoot.

Keyword: Media promotion, Motion Graphic, Live Shoot
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