51

BABYV

PENUTUP

irafika o .'IFI.;‘|._ . . .. i Hii m - - pada kundr
Strategi Ag :_1 Hal tersebut menunjikkan blﬁw:'. isi M |
mergunfunghan arens okior kekuatan dan peluang ilinya doiaan &

Hasil dari Bauman Pemasaran

carkoan FHEA meal 5] TEngrunakan k

terdiri dari 4P, yaitu product, price, place, promotion. Produk ( Product) di
Melati Grafika terdiri dari undangan, kalender, brosur, id card, dil dengan.
Harga (Price) yang diterapkan pada Melati Grafika bervariasi dan
tergantung dengan spesifikasi masing-masing produk. Tempat (Place)
Melati Grafika strategis karena terletak di tengah kota Klaten sehingga



mudah dijangkau oleh masyarakat. Selain itu, Melati Grafika juga bisa
dijangkau secarn online melalui Instagram. Promosi { Promeaion) dilakukan
oleh Melati Grafika secara offline dengan melakukan direct selling dan

memberikan surat penawaran serta online melalu instagram

secara online supaya dapat menjangkau pasar yang lebih luas hingga
luar daerah



3. Melati Grafika harus jeli dalam memantau pertumbuhan dan
perkembangan usahanya, sehingga bisa segera melakukan evaluasi dan
perbaikan strategi untuk meminimalisir adanya kerugian
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