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MOTTO 

“Terkadang kita harus kejam pada diri kita sendiri  

untuk mencapai suatu tujuan” 

(penulis) 

 

“Life is like riding bicycle.  

To keep your balance, you must keep moving. ” 

(Albert Einstein) 

 

“man jadda wa jada. 

Siapa yang yang ingin mendapatkan sesuatu, 

Maka ia harus berusaha” 

(mahfuzhot) 

 

Ku olah kata, kubaca makna, kuikat dalam alinea, kubingkai dalam bab sejumlah 

lima, jadilah mahakarya, gelar sarjana kuterima, orang tua, calon 

istri/suami dan calon mertua pun bahagia. 

(MTC) 
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INTISARI 

Search Engine Optimization (SEO) merupakan sebuah proses untuk 

mempengaruhi tingkat visibilitas sebuah situs web pada mesin pencarian seperti 

google, yahoo dan mesin pencarian lainnya. Teknik SEO saat ini menjadi sesuatu 

yang menjanjikan sebagai media promosi yang efektif. SEO juga bisa disebut 

sebagai salah satu metode pemasaran online yang cukup murah. Metode ini 

tentunya dapat meningkatkan jumlah pengunjung, calon pembeli dan dapat 

bersaing di mesin pencari. 

Toko Komara adalah toko grosir yang menjual berbagai macam produk 

sepatu dan sendal secara grosir. Toko ini mendapatkan supplai barang dari berbagai 

wilayah di pulau Jawa yaitu dari daerah Bogor, Tasikmalaya, Kediri, Surabaya dan 

daerah lainya. Pemilik toko telah menghubungi penulis untuk mengerjakan salah 

satu proyeknya yaitu melakukan SEO pada website komarastore.com. Toko 

Komara menggunakan media online dalam penjualan produknya sejak awal tahun 

2015 silam, sedangkan website komarastore.com baru mulai dikerjakan pada tahun 

2017 namun belum dilakukan SEO pada website ini sehingga penulis dipercaya 

untuk melakukan SEO pada website komarastore.com agar dapat meningkatkan 

penjualan grosir sepatu dan sendal. 

SEO yang akan dilakukan penulis nantinya tertuju pada teknik SEO On 

Page dan Off Page pada website komarastore.com. Dengan begitu pencarian yang 

berhubungan dengan penjualan sepatu dan sendal secara grosir akan merujuk 

kepada website komarastore.com sehingga meningkatkan penjualan pada toko 

Komara.  

Kata Kunci: Toko Grosir, Sepatu dan Sandal, SEO On Page, SEO Off Page
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ABSTRACT 

Search Engine Optimization (SEO) is a process to influence the visibility level of a website 

on search engines like google, yahoo and other search engines. SEO techniques today become 

something promising as an effective promotional media. SEO can also be called as one of the most 

inexpensive online marketing methods. This method can certainly increase the number of visitors, 

potential buyers and can compete in search engines. 

Komara Store is a wholesale store that sells a wide range of shoes and sandals products 

on a wholesale basis. This store is getting goods from various goods in the island of Java, namely 

from Bogor, Tasikmalaya, Kediri, Surabaya and other areas. The store owner has contacted the 

author to do one of his projects which is doing SEO on komarastore.com website. Store Komara 

using online media in the sale of products since the beginning of 2015 ago, while komarastore.com 

website just started in 2017 but has not done SEO on this website so the author is trusted to do SEO 

on komarastore.com website in order to increase the wholesale sales of shoes and sandals. 

SEO will be the author will be focused on On Page and On Page SEO techniques on 

komarastore.com website. That way the search related to wholesale shoe and wholesale sales will 

refer to komarastore.com website so as to increase sales at Komara store.  

Keywords wholesale store, shoes and sandals, SEO On Page, SEO Off Page 


