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INTISARI

NIMCO Indonesia membutuhkan sebuah media promosi sebagai upaya
peningkatan nilai penjualan agar lebih dikenal oleh masyarakat di Yogyakarta dan
luar Kota Yogyakarta dengan harapan meningkatnya jumlah kunjungan ke store
offline dan online serta penjualan produk NIMCO Indonesia melalui media
promosi iklan televisi.

Perancangan media promosi Iklan televisi. NIMCO Indonesia ini
menggunakan -model perancangan prosedural dari Fred Wibowo yang sudah
dikembangkan, beberapa tahapan diawali dengan gagasan atau konsep
perancangan. Kemudian dari gagasan tersebut dilakukan identifikasi data
lapangan dan data pustaka selanjutnya di lakukan analisis yang nantinya
didapatkan sebuah informasi mengenai data dari objek penelitian. Dari analisis
data-data tersebut dilakukan sintesa yang menghasilkan sebuah konsep
perancangan. Setelah konsep perancangan selesai maka masuk pada tahapan Pra
Produksi, Produksi dan Pasca Produksi.

Perancangan ini menghasilkan suatu produk berupa iklan televisi berdurasi
30 detik yang lebih mempresentasikan citra positif perusahaan supaya lebih
dikenal oleh masyarakat luas guna meningkatkan nilai penjualan perusahaan.
Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat menjadi acuan atau tolak ukur dalam
mengadakan perancangan iklan televisi, baik bagi mahasiswa, desainer pemula,
pengajar, dan lain sebagainya.

Kata Kunci: perancangan video, video iklan televisi, nimco indonesia,
yogyakarta
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ABSTRACT

NIMCO Indonesia needs a media campaign as an effort to increase the sales value to be
better known by the people in Yogyakarta and outside Yogyakarta City in the hope of increasing
the number of visits to offline and online store and NIMCO Indonesia product sales through
television advertising media promotion.

The design of media campaign of NIMCO Indonesia television advertising using
procedural design model from Fred Wibowo which has been developed, some stages begins with
the idea or concept of design. Then from the i ne identification of field data and library
data then do the analysis that will get an i t the data from the object of research.
From the analysis of th is done s design concept. After the concept
uction and Post Production.
ision commercial which is

design, video advertising television, nim
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