BAK L

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

imgga menuniit kitn untuk
vasa ini dirasakan
begitu  akan

bentuk  informasi

Menurut Wina Sanjaya (2000) lklan merupakan media promosi yang

mermiliki lima unsur multimedia, yakni teks, pambar, audio] animasi dan video.
Iklan jugs merupakan media promosi yang baik bagi perusahasn-perusahaan

besar, menengah maupun yang baru berdin, Tklan merupakan media promes yang



sangatl strategis suntuk mengenalkan produk dori sebuah perusahasn sgar mudah
dikenali oleh publik. Dihorapkan  seteloh adonys  iklan dapat  membantu

memberikan kemudiahan konsumen unnsk mengenal produk vang ditawirkan

Warung Ayam Geprek Mas Kanjeng bergerak di bidang kuliner. Warnung

nusa indah, CondongCatur
Yogvakana. Cj i jeng adalah cabe vang

oduk ini masih

1.2.

Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang dintas, dapat divrsi kan romusan masalah vang
akan menjadi pokok bahasan penelitian yaitu: “Bagaimana membuat  iklan
Animasi 2 dimensi sebagai sarana informasi dan promosi pada Ayam Geprek Mas

Kanjeng Yopyakarta™™,



1.3, Batasan Masalah

Sesum dengan batasan masalah di atas, maka batasan masalah yang dilampirkan
dalam penelitian ini yaitu:

1. Iklan berdurnsi 30 detik.

2. Iklan berisi animasi 2 dimensi, folo

sebagai pemben berita atgn informas: vang efeknt dengan bentuknya yvang variatit

dan lebih mudah untuk di mengerti.

Ada beberaps manfaat dori penelitian ini, antara lain:



1. Bagi penulis dan penibaca akan menambah wawasan pengetahuan tentang dunis
Animasi. khususnya pengenalan tenting  Warung Avam Geprek Mas Koanjeng

Yogyukara yang displikasikan kedalam bentuk Animasi,

2. Untuk mengetabui makanan yang tersedia pada Ayam Geprek Mas Kanjeng

L&

ol gecorn langsung Ke objek  penelifiy

Wawancara merapakan cara tanya jawab
dengan pemilik perusahaan guna untuk mendapatkan informasi tentang produk

yoang akan di promosikan.



Metode Analisis

Metode analisis vang di gunakan untuk pepelitian im adalah metode analisis

SWOT.

a. Strenght (S)

Yaiu analisis merupakan kekuatan dari

Ailai kekuatan-

Misalnya jikn

yang menjadi kendala

wang serius dalam kemaj i

¢, Opportunity ()

Yaitu analisis peluang, <ituasi atau kondisi yang merupakan peluang diluar suatu
arganisasi atay perusabasn dan memberikan peluang berkembang bag: organisasi

dimasa depan. Cara ini adaloh untuk mencar] peluung ataupun terobosan vang



memuagkinkan suatu perusshaan ataupun organisesi bisa berkembang di masy

depan ntau mosa yang akon datang.
d. Threats (T)

Yaitu analisis ancaman, cara mengonalisis tantangan atay ancaman yang horas

dihadap oleh suatu g

Mgkutan bk di

LB

3. Pasca Production, tahap ini beris: tentang editing dan render.

1.9 Sistematika Penulisan

Agar lebih mudah dimengerti dalam penyajian laporan, penulis menggunakan

sistematika penulisan sebagai berikut -



BAB 1 PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan tentang latar belakang, rumusan masalah, batasan

masalal, fujusn penelitinn, manfast peneliian, metode pengumpulan

data, metode analisimetode pengembangan dan sistematika penulisan.

Bab ini berisi tentong kesimpulan dan selurul bab disertai saran-saran
yang membongun. Kesimpulan merupakan rmngkuman dari selurah
pembaliasan sekaligus manfan dan kelebihan dari iklan yang telah dibuar.
Saran harus tentang kekurangan stan kelemahan iklan i sendiri sera

pengembangan lebih lanjut dari pembahosan yang telah dilakukan.



DAFTAR PUSTAKA

Bagian ini berisi tentang referensi-referensi yang telah dipakai sebagai

acuan dan penunjang serta parameter yang telah mendukung penyelesaian

skripsi ini.
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