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INTISARI

Iklan adalah suatu pesan tentang barang/jasa (produk) yang di buat oleh
produser/pemrakasa yang di sampaikan lewat media (cetak,audio,elektronik) yang
di tujukan kepada masyarakat. Tujuan iklan adalah agar masyarakat tertarik untuk

membeli ataumenggunakan barang jasa tersebut.

merupakan warung makan

g Ayam Geprek Mas Kanjeng. Tah

di gunakan menggunakan

asi, CorelDraw Untuk pengolahan g

UNCIT : Multimedia, CorelDraw,Adobe F
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ABSTRACK

Advertising is a message about the goods / services (products) made by

producers / pemrakasa conveyed through the media (print, audio, electronic) are

addressed to the publi ising is for people interested in

buying or using

ose of this study is to provide in ic about

eprek Mas Kanjeng, menu, price, an

ng. Stages of multimedia development in use

ment that includes the concept, design, materi

raw For image processing

dobe Flash
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