BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Berkembangnya teknologi tentunya sangat berpengaruh dalam kehidupan
Manusin. Banyaknva ket
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masyarakat umum. Informasi tersebut disebarkan berbentuk audio visual atau
video.[3] Media ini juga digunakan sebagai representasi dari perusahaan, sebagai
alat pemasarun, sebagai citra perusahaan, sehagai materi branding. sebagai materi
publikasi dalam sponsorship event,



Motion graphic merupakan salah satu dari elemen Multimedia yang dapat
menggabungkan gerakan kamera dari sustu obyek animasi di dolam software
dengan gerakan kamera pada live shoot agar objek animasi dapat menyatu dengan
video hasil rekaman live shoot ketika dilakukan proses compositing. maka objek

animasi tersebut seolah-olah ada di dilam adegan video tersebut. Untuk

mengimplementasikan teknik animasi dan live shoot camera di dalamnya maka
dibutubkan il St |
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an Surat dan Paket, pengambilan dan pengiriman Uang dari
r Ny gri, jasa pembayaran keuangan. Disini Pen is fokus kepada salah

Pos yang ada di Regional 6 yaitu Wanogobo yang berada di JI

panegoro No 9 Wonosobo. Kantor Pos Wonosobo memiliki omset sebesar

orang ke orang, dan melalui Sosial Media. Promosi vang dilakukan dengan cara
tentang Produk dan Layanan yang dimiliki Kantor Pos Wonosabo. Informasi

tentang Produk dan Layanan sangatiah penting agar Masyarakat dapat memahami



Karena kurang meratanya penyampaisn informasi kepada masyarakat serta
kurang menariknya informasi yang disampaikan, disini Penulis terdorong untuk
membuat media informasi dan promosi dengan menggunakan Video Profil. Pada
Video Profil ini Penulis akan fokus kepada gambaran umum perusahaan dan
Produk dan Layanan yang sda di Kantor Pé& W onosaba,
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1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

I, Untuk memenuhi persyartan kelulusan program strata | program studi
Sistem Informasi “UNIVERSITAS AMIKOM' Yogyakarta.



2. Memberi informasi kepada Masyarakat Wonosobo tentang Produk dan
Layanan yang ada di Kantor Pos Wonosobo.
3. Membantu promosi Kantor Pos Wonosobo.

w kuliah di UNIVERSITAS

mmﬂ“ji hasil daty yang . j.'.'-' imakan kuisioner. Dalam

pembustan skripsi ini Penulis mengumpulkan data dengan metode sebagai
berikut :

161 Metode Pengumpulan Data
1. Metode Observasi



secara sistematik terhadap objek yaitu Kantor Pos Wonosobo yang akan
diteliti pada tanggal 10 Maret 2018. Metode ini berguna untuk melengkapi

data agar informasi yang diperoleh lebih akurat.

Bab ini merupakan pengantar untuk memahami permasalahan yang akan di
bahas yang terdiri dari latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
penelitian, manfaat penzlitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.

BAB Il LANDASAN TEORI



Bab ini membahas teori-teori yang mendasari penelitian tentang
pengetahuan secars umum untuk mendukung pembuatan video profil sebagai
media promosi dan informasi.

BAB I11 IMPLEMENTASI DAN PERANCANGAN

Bab ini berisi tentang profil umumi*Kantor Pos Wonosobo, analisis, dan

perancangan video po
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