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MOTTO 

“Dan barang -siapa yang bertakwa kepada Allah, niscaya Allah menjadikan 

baginya kemudahan dalam urusannya.”  (Q.S At-Talaq: 4) 

 

“Meskipun kamu sudah di jalur yang tepat, kamu akan tetap kalah jika hanya duduk 

di sana.” (Will Rogers) 

 

“Kita tak tahu dan tak pernah pasti tahu hingga semuanya berlalu. Benar atau salah, 

dituruti atau tidak dituruti, pada akhirnya yang bisa membuktikan cuma waktu.” 

(Dewi Lestari) 
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INTISARI 

Pada era teknologi sekarang ini, multimedia merupakan salah satu cara yang 

tepat untuk mempermudah menyampaikan informasi. Salah satu penerapan 

multimedia adalah video profil. Kantor Pos Wonosobo merupakan salah satu 

perusahaan milik Negara yang bergerak dibidang jasa layanan seperti jasa 

pengiriman Surat dan Paket, pengambilan dan pengiriman Uang dari dalam Negri 

maupun luar Negri, jasa pembayaran keuangan. 

Media yang digunakan Kantor Pos Wonosobo masih menggunakan jasa 

sales untuk menawarkan produk ke Masyarakat melalui Radio, menyebarkan 

Brosur, informasi yang disampaikan oleh Masyarakat melalui orang ke orang, dan 

melalui Sosial Media. Sehingga Promosi yang dilakukan dengan cara seperti ini 

mempunyai kelemahan yaitu tidak memberi gambaran secara rinci tentang Produk 

dan Layanan. Dari hal diatas, penulis terdorong untuk membuat sebuah video profil 

yang dapat dijadikan sebagai media promosi yang menggunakan unsur unsur-unsur 

multimedia seperti animasi, teks, audio, dan video. 

Hasil penelitian yang telah dilakukan dalam pembuatan video profil ini telah 

memenuhi syarat dalam aspek multimedia dan aspek informasi. 

 

Kata Kunci: multimedia, video profil, promosi, informasi, live shoot, 

motion graphic. 
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ABSTRACT 

 In this era of  technology, multimedia is one of the right ways to deliver 

the information. One application of multimedia is video profiles. Kantor Pos 

Wonosobo is one of the state-owned companies engaged in services such as delivery 

services Mail and Package, taking and sending Money from within or outside the 

State, financial payment services. 

 The media used by the Post Office of Wonosobo still use the services of 

sales to offer products to the Society through Radio, Brochures, information 

delivered by people to people, and through Social Media. So the Promotion done 

in this way has a weakness that is not give a detailed description of Products and 

Services. From the above, the authors are encouraged to create a video profile that 

can be used as a media campaign that uses elements of multimedia elements such 

as animation, text, audio, and video. 

 The results of research that has been done in making this video profile 

has been qualified in the aspect of multimedia and information aspect. 

 

Keywords: multimedia, video profiles, promotion, information. 

  


