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PERNYATAAN

ahwa, skripsi ini merupakan



MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah
selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain,

dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap”

e just as you are!

owhere to return to, but we do have
Together

(Orga ltsuka, Iron-Blooded Orphands)
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INTISARI

Gablind adalah salah satu product dari inkubator universitas Amikom
Yogyakarta, yang berupa aplikasi. Fungsinya adalah untuk membantu orang-orang
tuna netra dalam melakukan aktifitasnya dengan menggunakan perangkat
Smartphone dan alat tambahan kacamata.

Untuk mempromosikannya, Gablind sudah mempunyai beberapa sarana
semisal web, brosur dan video drama. Akan tetapi informasi yang dapat di
tampilkan dalam media tersebut dirasa masih kurang edukasi untuk pemakaian,
pengoperasian, dan aktifasi alat apa Gablind itu.

Dari hal di atas, penulis penulis mengusulkan membuat video Company
Profile yang dapat dijadikan sebagai alat penunjang informasi saat ini dengan
melibatkan unsur multimedia yang lain yaitu gambar, suara dan video. Unsur-unsur
tersebut mampu untuk memberi informasi yang lebih dari media-media yang lama
tersebut, dan mampu menambah sosialisasi ke panti-panti tunanetra yang
membutuhkan.

Kata kunci : Video profil, promosi, informasi, live shoot
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ABSTRACK

Gablind is one of the products of the incubator of Yogyakarta Amikom
University, in the form of an application. Its function is to help blind people in
carrying out their activities by using Smartphone devices and eyewear
enhancements.

To promote it, Gablind already has several facilities such as web,
brochures and drama videos. However, the information that can be displayed in
the media is still lacking in education for the use, operation, and activation of
what Gablind tools are.

From the above, the authors propose making Company Profile videos that
can be used as information support tools today by involving other multimedia
elements, namely images, sound and video. These elements are able to provide
more information than the old media, and are able to add socialization to needy
blind homes.

Keywords: profile video, promotion, information, live shoot
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