BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi dan ilmu pengetahian sekarang ini semakin

yang dibust secars gD i ik sniniasi
adalah mation graphic (gambar gerak). Disebut dengan gambar bergerak karena
dalam proses pembuatannya digunskan banyak gambar yang berurotan dan
dimanipulasi sedemikian rupa tampak seolah-olah gambar tersebut dapat
bergerak.



Dalam penelitian ini unsur multimedia memiliki peran yang sangat penting,
vaitu sebagai sarana untuk menyampaikan informasi agar lebih menarik secara

audic visual dan dikemas dalam bentuk animasi motion graphic, Mation

graphicpada iklan yang akan dibuat di Visit Jogja Travel & Tourismdigunakan

1.2 Ruomusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah vang telahdikemukakan diatas, maka

animasi 2 dimensi sebagal media promosi pada visit-jogjacom 77



1.3 Batasan Masalah

Adapun batasan masalsh yang dibutuhkan dalam penelitian ini adalah

2DVisit Jogja Travel & Tourism fvisit-fogia.com). Tujuan dari pembuatan ikfen



. Membantu Visir Jogio Travel & Towrism (visit-ogiacom) dalam
mengembangkan perusahaan khusunya dalam pemasaran dan promosi
jasa.

2. Memudahkan masyarakat dalam menerima informasi yang disampaikan

dengan interface yang lebih mepaikdari

1.5.2 Metode Analisis.

Metode analisis yung digunakan pada penelitian ini adalah SWOT.



153 Metode Produksi yang dibutuhkan adalah sebagai berikut,
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Bab ini akan diuraikan mengenai sejarah perusahan, visi misi perusahaan,
struktur organisasi perusshaan, pengertian multimedia. pengertian iklan,
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