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PENDAHULUAN

semaksimal mungkin dengan kualitas terbaik. Dengan lokasinya 3 fn ! Barber
Shop Yogyakarta yang jauh dari jalan yang ramai. sehingga banyak masyarakat
kurang mengetahui keberadaan barber tersebut. Padahal dari segi kualitas dan
hiarga jasa 3 In ! Barter Shoptidak kalah dengan barbershop yang besar dan ramai
di Yogyakarta.



Iklan merupakan sarana media informatif yang wmumnya ditujukan pada
masyarakat, baik dalam mempromosiken barang meupun lavanan dan jasa.
Dengan membangun iklan berbasis 2D ini, masyarakal dapat mengetahui jasa apa
saja yang ditawarkan oleh # fn ! Barber Shop, Sehinggn hal ini dapat

1. iklem ini dikhuspskan untuk memaksimalkan 3 in 7 Bavbersfop.

2. Duwrasi iklan | menit

3. Teknik yang digunakan adalah animasi frame by frame.

4. Tahapan pembuatan iKlan menggunakan tahapan pra produksi,
produksi dan pasca produksi.



5. Iklan berformat AVI dengan resolusi 1024x680 pixels.

6. Pembuatan iklan ini sampai tahap pemgujian kemudian akan
diserahkan pada pihak 3 infbarbershop.

7. Tayang di media YouTube

1.4  Manfant Penellilan

an video iklan anionesi D

! Barbershop

3. Meyakinkan masyarakat sehingga mercka berusaha  untuk
menggunakan jasa 3 in ! Barbershop

4. Agar masyarakat atau konsumen menjadi tahu informasi mengenai

din | Barbershop



Lo Meteode Penelltian

Untuk mendapatkan data-data yang dibutuhkan penelitian  ini
menggunakan beberapa metode antara lain :

|. Wawancara
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Bab ini merupakan bagian pengantar dari pokok permasalahan yang
dibahas dalam skripsi ini. Adapun hal-hal yang dibahas berisikan latar belakang
masalah, perumusan masalah, batasan masalah, maksud dan tuan penelitian,

Bab ini merupak
berisikan kesimpulan dan saran dari seleuruh isi laporan.
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