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MOTTO 

 Bismillah to starting, astagfirulloh to something, alhamdulillah to finishing 

 Jangan pernah bersedih secara berlebihan, sekalipun masalah memuncak 

(Ali Bin Tholib) 

 Allah tidak pernah memberikan kesulitan diluar batas kemampuan 

umatnya 

 Kuliah memang susah, tapi ingat kedua orang tua dirumah lebih susah 

mencari uang untuk kuliahmu 

 Setiap kesuksesan pasti disertai dengan kegagalan terlebih dahulu 
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INTISARI 

 

WM PETSHOP , merupakan toko yang menjual produk dan jasa untuk 

hewan peliharaan, dan lebih dikenal dengan petshop. Untuk mengenalkan dan 

promosi kepada masyarakat lebih luas dibutuhkan sebuah sarana media promosi 

atau iklan. 

Salah satu media untuk mempromosikan WM PETSHOP adalah dengan 

sebuah iklan. Iklan multimedia dalam bentuk video merupakan salah satu media 

yang banyak di gunakanuntuk menampilkan suatu produk, karena kebanyakan 

orang lebih tertarik untuk melihat iklan dengan video daripada media baca seperti 

koran atau majalah dan sejenisnya. 

Dalam iklan ini membuat video dengan menggunakan teknik yaitu 

liveshoot dan motion grapich, dengan teknik ini bisa untuk 

menggabungkan,mengedit kepentingan proses pembuatan iklan tersebut. Oleh 

karena itu iklan ini diharapkan dapat menjadi langkah yang tepat untuk kemajuan 

dan perkembangan WM PETSHOP. 

 

 

Kata kunci :  Multimedia, Iklan, Motion Grapich, WM PETSHOP 
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ABSTRACT 

 

           WM PETSHOP, is a store that sells products and services for pets, and is 

better known as pet 

shops. To introduce and promote to more people needs a media promotion or 

advertising tool. 

            One of the media to promote WM PETSHOP is with an advertisement. 

Multimedia 

advertising in the form of video is one of the media that often used to display a 

product, because 

most people are more interested in seeing advertisements with videos than 

reading media such as 

newspapers or magazines and so on. 

            In this advertisement, the video is made using a technique that is live shoot 

and motion 

grapich, dengan teknik ini bisa untuk menggabungkan, edit the interests of the ad 

creation process. 

Therefore, this advertisement is expected to be the right step for the progress and 

development of 

WM PETSHOP 

 

Keywords: Multimedia, Advertising, Motion Graphic, WM PETSHOP 

 

 

 

 

 

 


