taup n : busth it TS, Salah satu

merupakan salah satu medin informasi yang da

Banyaknya perusahaan yang be

Tﬂl"l‘.ﬁi untuk h]_sa TS ||:; dan menjadi & .'_ |

arak di bidang Tour and Travel.
mengharuskan SAFA
SAFA Travel, sampai pada saat ini hanya mengandalkan media cetak. media
elektronik, dan relasi dori mulut ke mulut, sehingga sulit menjangkan klien di luar
daerah. Kebutuhan untuk mempublikasikan profil dan portofolio merupakan hal
yang berpengaruh terhadap perusahaan untuk bisa dikenal diseluruh kota besar.



Penyampaian informasi yang di visualisasikan dalam bentuk video dengan
teknik motion graphic akan mampu menyampaikan informasi SAFA Travel secara

jelas. Berbeda dengan informasi yang dikemas melalui media cetak seperti brosur,

baleho. atsupun baner. Video merupakan suatn media informasi yang dapat

I. Target tayang perancangan iklan Animasi SAFA Travel akan
ditampilkan di media internet yang memanfaatkan situs berbagi video
(youtube).



2. Informasi yang disampaikan mancakup profil dan portofolio SAFA
Travel.

3. Target durasi perancangan iklan Animasi Motion graphic SAFA Travel
berdurasi 2 menit

4. Penelitian ini berakhir pada

[. Mempraktikan ilmu vang telah dipelajari dan didapat selama
perkuliahan di STMIK AMIKOM Yogyakarta,



2. Mendapatkan title sebagai sarjana komputer (S.Kom) Karena telah
menyelesaikan kuliah untuk jenjang Strata 1 pada STMIK AMIKOM
Yogyakarta,

3. Dapat memperoleh wawasan secara nyata dari penelitian yang telah

2, Wawancara

Wawancara dilakukan dengan pemilik SAFA Travel. untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian.



3. Metode Literatur

data melalui internet, jurnal, skripsi, dan buki sebagai bahan referensi
dan panduan untuk merancang iklan.

Pada tahop evaluasi pengujion dan pembahasan
Teknik motion graphic yang dapat diterapkan pada video infografis SAFA Travel
audien.



1.7 Sistematika Penulisan

Dalam pembahasan terbagi dalam lima bab yang secara singkat akan
diuraikan sebagai berikut :

BAB I PENDAHULUAN

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini membahas mengenai hasil dari pengujian dan implementasi
sesuai dengan metode yang dilakukan pada iklan yang dibuat.



BAB V PENUTUP

?ﬂﬁhbmbmrhnmugkmuhmﬂmm&nﬂmmdihaﬁm
o ™, gl s o —
telah dibuat.
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