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MOTTO 

1. Jangan pernah melupakan Tuhan dalam setiap hal yang kamu lakukan. 

2. Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah. 

3. Janganlah takut untuk melangkah, karena jarak sejauh apapun dimulai 

dari langkah pertama. 

4. Selalu berikan yang terbaik untuk apapun yang kamu lakukan. 

5. Selesaikan apa yang telah kamu mulai.  
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INTISARI 

Seiring perkembangan teknologi komputer saat ini telah mengalami 

perkembangan dari hardware dan softwarenya. Kebutuhan  manusia pun semakin 

banyak dalam mengolah informasi. Begitu pula SAFA Travel yang memiliki 

kebutuhan untuk media promosi yang lebih baik, menarik dan lebih inovatif.  

Promosi merupakan usaha dalam bidang informasi, himbauan, atau bujukan serta 

komunikasi. 

Sehingga SAFA Travel membutuhkan media promosi dalam bentuk 

tayangan yang lebih menarik dan inovatif daripada media promosi yang 

sebelumnya yang bertujuan untuk peningkatan kualitas media promosi SAFA 

Travel. 

 

Kata Kunci: Sistem Informasi, Multimedia, Video Profile, Iklan Travel. 
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ABSTRACT 

Along with the development of computer technology today has experienced 

the development of hardware and software. Human needs more and more in 

processing information. Similarly SAFA Travel has a need for better, more 

interesting and more innovative promotional media. Promotion is an effort in the 

field of information, appeal, or persuasion and communication. 

So SAFA Travel needs promotional media in the form of impressions that 

are more interesting and innovative than previous promotional media which aims 

to improve the quality of promotion media SAFA Travel. 

 

Keywords: Information System, Multimedia, Video Profile, Travel Ads.


