BAB1

PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah

bertempat di JI. Ces dr

TNGR DEADLY Yogyakarta melakukan promosi melalui media sosial dan
brosur. Media sosial yang digunakan clothing TNGR DEADLY Yogyakarta
untuk promosi adalah Instagram dengan memposting produk yang berupa
fioto. Jika promosi hanya menggunakan foto dan brosur masih kurang karena
fidak bisa menjelaskan semua keunikan dari clothing tersebut. Maka dari itu



penulis berpendapat untuk pembuatan video iklan. Diharapkan dari video
iklan tersebut mencakup visual, suara dan dapat menjelaskan semua unsur ~
unsur penting seperti produk vang di jual, informasi promo dan keunikan
yang lain dari clothing TNGR DEADLY tersebut yang tidak bisa dijelaskan

I.  Ide dan konsep pembuatan iklan Clothing TNGR DEADLY yang akan
ditayangkan di TV.

2. Pembuatan iklan berdurasi 30 detik.

3. Iklan akan ditayangkan di RBTV.

4. Sasaran promosi adalah masyarakat umum,



lklan akan di uji apakah informasi dan kelayakan iklan sudah sesuai
dengan kebutuhan perusahaan.

Penguji akan dilakukan oleh pihak perusahaan dan pihak RBTV.
Tahap akhir pembuatan iklan ini akan di serahkan kepada pihak RBTV
untuk di tayangkan.

2. Metode Studi Postaka
Metode pengumpulan data yang dilakukan dengan mencari,
dan mempelajari dari buku-buku di perpustakaan Universitas



Amikom Yogyakarta berkaitan dengan tahap-tahap dan proses
pecabantan flan televis

1.5.2 Metode Anallsls

Metode analisis dilakukon dengan identifikasi menggunakan

BAB1 Pendohuluan, berisi latar belakong masalah. rumusan masalah,
batasan masalah, maksud don tujuan penalition, metode penelitian,
sistematika penulisan.



BABI

BABII

Landasan Teori, berisi tinjauan pustaka, dasar-dasar teori yang
mendasari penelitian.

Analisis dan Perancangan Sistem, bab ini akan membahas
mengenai analisis pembuatan iklan sesugi dengan konsep yang
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