BAB I

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Pada masa sekarang, periklanan telah menjadi bagian penting dan strateg
pemasaran suntu produk. atau dengan kat lgin digunakan untuk memenuhi tugas
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Televisi merupakan media yang banyak disukai para pemilik produk
untuk mempromosikan produknya. Televisi menggunakan warna, gerakan, musik
dan suara. Adanya iklan televisi memperbaiki keterbatasan penyiaran radic dan
kebekuan iklan teks. Target pemasaran juga dapat diseleksi menurut jenis



el

program dan waktu tayang. Selain itu jangkauan vang luas, membuat televisi

menjadi media promosi yang bisa diandalkan.

Banyak perusahaan atau perorangan menggunakan media televisi untuk
melakukan promosi, karena media iklan televisi mempunyai kemampuan yang
unik, tidak ada media lain yang dapat menjingkau konsumen secara serempak
melalui indera pendéngarnn dan

iﬂpﬂdﬂ masyarakat “(iriya Spa . tri Kedaton™. Dengan media
emnanjakan difi ala putri kedaton yang fersaji dengan berbagaf jenis perawatan

dengan jenis perawatan
Duari masalash yang teloh dipaparkan di atas untuk memudahkan promaosi,
Griya Spa Putni Kedoton perlu membuat sebuah iklan sehingga lebih mudah

disampaikan kepada masyarakat luas. Dan untuk itu penulis memulis skripsi yaitn
“Perancangan [klan TV Pada Griya Spa Putri Kedaton Yogyakarta™.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas, pokok permasalshan yang terjadi

Kedaton Yogyakarta.

1.3 Batasan Masalah

—

1. Menambah ilmu tentang perancangan sebuah iklan televisi pada
sebuah objek.

2. Membantu kegistan promosi dan publikasi untuk menarik minat
konsumen.



1.5 Manfaat Penelitian
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Penelitian ini nantinya diharapkan dapat memberikan manfaat bagi penulis
sendiri. Adapun manfast penelitian ini sebagai berikut :

n maniaal untuk

penelition dalam bideng multimedia khususnyas perancangan iklan
televisi.

2. Menambah koleksi karva mahasiswa dalam bidang Multimedia.



1.6 Metode Penelltian

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini adalzh :

1.6.1 Pengumpulan Data

Beberapa teknik pengambilan data vang digunakan dalam penyusunan
laporan ini adojah:

pitlan data dengan cara
teori yang diperfukan dari
berbagai sumber wacana yang berkaitan dengan penyusunan laporan.




Lo.2 Metode Analisls

Metode pengolahan yang digunakan analisis SWOT. SWOT itu sendiri
merupakan singkatan dari Strength (S), Weakness (W), Opportunities (O), dan
Threats (T) yang artinya kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman, dimana

pengidentifikasi faktor-faktor luar
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sebagai berikut:
BAB1 PENDAHULUAN

Bab ini membahas tentang latar belakong masalsh, rumusan masalah,
batasan masalah, tujuan dan manfaot penelition. metode penelitian dan sistematika
penulisan.



BAB 11 LANDASAN TEORI

‘Bab ini menjelaskan tentang iklan dan menampilkan teon tentang teknik-
teknik dan tohap-tahap dalam pembuatan iklan serta menjelaskan tentang software
yang akan digunakan.
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