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“Jika kau tidak bisa mengendalikan emosi dan pikiranmu, kau akan 

lemah(Namikaze Minato)” 

 “Jika kau menungguku untuk menyerah, maka kau akan menungguku 

selamanya(Uzumaki Naruto)” 

“Paksa otakmu berfikir jika kau tak ingin mati (Eren)” 

“Visi tanpa Eksekusi adalah Halusinasi” 

 “ Berani karena benar takut karena salah, musuh jangan dicari jika bertemu 

jangan lari ” 

“ Jangan merasa paling pintar agar tidak salah sarah, jangan sampai berbuat 

curang agar tidak celaka ” 

 “ Belajarlah memanusiakan manusia agar kau dimanusiakan oleh orang lain 

” 
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INTISARI 

 

PT Mama Teknologi Properti(Mamikos.com) adalah sebuah perusahaan 

yang membuat & mengembangkan sebuah aplikasi pencarian kamar kos yang 

tersedia di beberapa kota besar seperti,Jakarta,Depok,Jogja,Bandung,dan 

Surabaya dan tentunya agar lebih dikenal luas dan menjadi informasi tentang 

aplikasi ini oleh masyarakat luas khususnya buat para pendatang, media promosi 

dalam bentuk video sangat dibutuhkan untuk  menciptakan citra dimata 

masyarakat agar lebih mudah di pahami dan bermanfaat, karena untuk media 

promosi dari mamikos.com baru melalui website dan poster di media sosial yang 

mana masih  banyak yang belum mengerti betul tentang kemudahan dalam 

penggunanaan aplikasi ini dengan masih mencari kamar kos dengan kesana 

kemari menghabiskan banyak waktu,tenaga,dan uang.   

Pada penelitian ini,peneliti mencoba menganalisis masalah masalah yang 

ada dengan membuat video media promosi yang menarik,memberikan kesan 

kepercayaan,dan mudah dipahami dengan menggunakan konsep motion grafis 

dengan narasi dialog yang jelas diharapkan dapat menambah branding perusahaan 

di masyarakat. 

Penelitian ini menghasilkan sebuah video promosi yang diharapkan 

mampu menarik minat masyarakat untuk kemudahan menggunakan aplikasi ini 

untuk mencari dan menawarkan kamar kos serta mampu memperluas jaringan di 

kota besar lainnya,mampu menjadi acuan untuk mahasiswa,umum,ataupun 

pemula dalam perancangan dan pembuatan video promosi 

Kata Kunci: Media,Video,Media Sosial,Promosi,Iklan,Analisis,Motion 

Graphic,Perancangan.  
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ABSTRACT 

 

PT Mama Teknologi Properti (Mamikos.com) is a company that creates & 

develops a boarding house search application that is available in several big 

cities like Jakarta, Depok, Jogja, Bandung and Surabaya and of course to be 

more widely known and become information about the application this is by the 

wider community especially for the immigrants, the media campaign in the form 

of video is needed to create an image in the eyes of the community so that more 

easily understood and useful, because for the media campaign of new 

mamikos.com through websites and posters in social media which are still many 

have not understood very well about the ease of use in this application by still 

looking for a boarding room to get there to spend a lot of time, energy, and 

money. 

In this research, the researcher tries to analyze problem of existing 

problem by making video of interesting promotion media, giving the impression of 

trust, and easy to be understood by using concept of  motion graphic with 

narrative clear dialogue expected to add branding company in society. 

This research produces a promotional video that is expected to attract the 

public interest for the convenience of using this application to find and offer 

rooms boarding and able to expand the network in other big cities, able to 

become a reference for students, general, or beginners in the design and 

manufacture of promotional videos 

Keywords: Media, Video, Social Media, Promotion, Ads, Analysis, Motion 

Graphic, Designing  
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