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INTISARI 
 

Pada penulisan ilmiah ini penulis membahas tentang pembuatan iklan 

televisi di desa wisata kampung flory yogyakarta dengan tehnik yang di gunakan 

adalah liveshoot dan motiongraphic 

Iklan ang di buat di khususkan untuk iklan tv, di dalam pembuatanya 

tehnik yang di gunakan adalah live shoot dan motiongraphic di mana dengan 

tehnik tersebut dapat menarik minat penonton untuk datang ke kampung flory 

yogyakarta, iklan yang di buat sebelum di serahkan ke kampung flory adan di 

testing di RBTV. 

Kesimpilan yang di ambil dari data di atas bahwa dengan menggunakan 

iklan tv maka kampung flory di kenal masyarakat luas dan ramai pengunjung 

Keywords : video iklan televisi 
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ABSTRACT 

In scientific writing, the writer discusses the making of a television advertisement 

in the tourist village of Yogyakarta flory village with the technique used is liveshoot and 

motion graphics. 

Ads made for TV commercials, in which the technique used is live shoot and 

motion graphics where the technique can attract viewers to come to flory Yogyakarta, 

advertisements made before being submitted to flory and in testing at RBTV. 

The conclusions taken from the data above that by using TV advertisements, the 

flory village is known to the wider community and crowded visitors 

Keywords: television advertising videos 
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