BAB I
FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan pola pikir manusia senantiasa berubah ditunjang dengan
kﬂmj’lﬂl‘l t-Ekl!DIDEi informas: sehi "_-|:._|:+.| wde-ide  kreatif uniuk

iy Muiltimedia. Multimedia

an komputer: untik, membuat  dan

v, gambar bergerk (v nanimasi) dengan
¢ menjadi salah satu media pendukung dalam penyam

i i fecara rinci mengenai
' :  telah dihasilkan dan
diterima di kalangan masyarakat umum. Informasi tersebul disebarkan berbentuk

kesuksesan, dalam hal p

audio visual atau video[2] Media ini juga digunakan sebagai markeving twol yang
memiliki peranan cukup penting bagi sebush perusahaan karena dapat
mempersingkat pertemuan konsumen dan mempresentasikon visi dan misi
perusahaan.



Live shot adalah serentetan perckaman tentang orang-orang, atsu makhluk

hidup lasinnya, paling tidak ada satu stau lebih karakter vang diperankan oleh

seseorang alau beberapa omng yang kemudian menciptakan suatu adegan yang
dramatik. yang dipadu dengan kejadian dramatik lainnya dan disesun pada suatu

yang hanya diberikan kepada tamu yang mengunjungi hotel saja. Media yang
dilakukan saat ini dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa keunggulan-
keunggulan pada hotel ini yang tidak bisa ditampilkan melalui media cetak seperti



mekanisme pelayananan, suasana yang dimiliki hotel, fasilitas, dan lain
sehagainya

et ks belikong mwsalali: dintis Hotsl Grand keiuhin iocobriiiin
video campany profile sebagai media promosi. Oleh karena itu, penulis tertarik
untuk memfokuskan penelitian mengenai®Perancangan dan Pembuatan  Video
company profile Sehagai Media Promosi Pada Hotel Grand Keisha Yogyakarta™,
yang akan disincane dengan menggabungkan 1cknik five $ho dan teknik motion

spada masysrskat lugs yane berhubungan dodigan Hotel Grand Keisha secara

jelas dengan beberapa gambaran umum yang menjel an seperti
o company: profile ini sebagai salah satu alternatif yang dapat disunakan

as dan memberikan pelayanan untuk-konsumen.

Promosi?".
1.3 Batasan Masalah
|. Fideo profil ini menggunakan penggabungan teknik five shor dan
motion Graphic.
2. Objek penelitian video profil ini adalsh Hotel Grand Keisha

Yogyakarta.



3. Target durasi maksimal 7 menit.
4. Materi yang diuji dari penclitian ini adalah fakior meltimedia dan
o

5. Target penayangan pada media online Youtube, di upload oleh chunnel

A. Bagi Peneliti
Menerapkan ilmu yang didapat selama kuliah di Universitas Amikom
Yogyakarta pada bidang IT dan multimedia dengan menggunakan
aplikasi multimedia seperti Adobe Premiere dan Adobe After Effects.



B. Bagi Masyarakat
Diharapkan masyarakat dan calon konsumen dapat mengenal dan
mengetahui informasi tentang Hotel Grand Keisha.

C. Bagi Hotel Grand Keisha Yogyakarta

Melakukan tanya jawab secara langsung dengan Tegas Kalbudi selaku
Graphic Designer di Hotel Grand Keisha Yogyakarta untuk memperoleh
pemahaman yang lebih mendalam tentang Hotel Grand Keisha
Yogyakarta.



3. Metode Studi Pustaka
Pengambilan referensi materi dan data-data sebagai dasar teon pembustan
videa di dapat dari buku-buku maupun di internet.

1.6.2 Metode Analisis

l naks -.+:|

yang

il Evaluasl

dibahas, yang terdin dari latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan
masalah, maksud dan ftujuan, manfaat, metode penelitian dan sistematika
penulisan.



BAB 11 LANDASAN TEORI

Bab ini merupakan pengantar untuk memahami permasalahan yang
akan di bahas yang terdin dari latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah,
tujuan penelitian, monfuat penelitian, metode penelition, dan_sistematika
penulisan.
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