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INTISARI 
 

Hotel Grand Keisha Yogyakarta merupakan salah satu perusahaan swasta, 

bergerak di jasa perhotelan. Hotel Grand Keisha memiliki beberapa kelas kamar, 

diantaranya: Deluxe Double, Deluxe Twin, Junior Suite dan Executive Suite. 

Selama ini proses promosi pada Hotel Grand Keisha Yogyakarta menggunakan 

cara konvensional, seperti promosi masih menggunakan brosur yang hanya 

diberikan kepada tamu yang mengunjungi hotel saja dan promosi masih 

menggunakan email blast/marketing. Sehingga promosi yang dilakukan dengan 

cara seperti ini mempunyai kelemahan yaitu tidak memberi gambaran secara rinci 

tentang Produk dan Layanan. 

Pada skripsi ini, peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok 

permasalahan yang ada dan menerapkan kemajuan teknologi informasi saat ini. 

Proses promosi di Hotel Grand Keisha Yogyakarta dikembangkan dengan cara 

membuat video company profile dengan teknik live shot dan motion graphic yang 

dilengkapi unsur mulltimedia sepeti animasi, teks, audio, dan video. Video profil 

ini memberikan seluruh informasi Hotel Grand Keisha Yogyakarta yaitu dengan 

menjelaskan visi dan misi, mekanisme pelayanan, fasilitas, sarana dan lain 

sebagainya.  

Hasil penelitian yang telah dilakukan dalam pembuatan video profil ini 

telah memenuhi syarat dalam aspek Multimedia dan aspek informasi. Pembuatan 

video company profile ini diharapkan menjadi solusi untuk mempromosikan 

kepada masyarakat dan membantu calon konsumen mengetahui informasi secara 

detail tentang Hotel Grand Keisha Yogyakarta. 

 

Kata kunci: Multimedia, company profile, live shot, motion graphic, promosi, 

hotel. 
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ABSTRACT 
 

Grand Keisha Hotel Yogyakarta is one of private company, engaged in 

hospitality services. Grand Keisha Hotel has several class rooms, including: 

Deluxe Double, Deluxe Twin, Junior Suite and Executive Suite. During this 

promotion process at Grand Keisha Hotel Yogyakarta using conventional way, 

like promotion still use brochure which only given to guest who visit hotel only 

and promotion still using blast / marketing email. So the promotion done in this 

way has a weakness that is not give a detailed description of Products and 

Services. 

In this thesis, researchers try to analyze the issues of existing problems 

and applying advances in information technology today. Promotion process at 

Grand Keisha Hotel Yogyakarta was developed by making company profile video 

with live shot and motion graphic technique with mulltimedia elements such as 

animation, text, audio, and video. This profile video provides all information of 

Hotel Grand Keisha Yogyakarta by explaining the vision and mission, service 

mechanism, facilities, facilities and so forth. 

The results of research that has been done in making this video profile has 

been qualified in the aspect of Multimedia and information aspects. Making a 

company profile video is expected to be a solution to promote to the public and 

help potential customers to know detailed information about the Grand Keisha 

Hotel Yogyakarta. 

 

Keyword: Multimedia, company profile, live shot, motion graphic, promotion, 

hotel. 

 

 

 

 

 

 


