BAB I

atau tidaknya iklan vang ditampilkan di televisi, Saat ini periklan pada televisi sudah
sangat berkembang. konsep pembuatan iklan pun tidak lagi menggunakan teknik
yang monoton. Ada banyak teknik dalam pembuatan video periklanan agar terlihat
lebih menarik, contobirya teknik five shoor, sfow motion, timelaps, hyperlaps, stop

mation, dan motion graphic.



Warung Ayam Saos Pedos merupakan tempat makan baru yang berada di 11,
Mozes Gatotkaca CS Yogyakarta dan kini membuka cabang baru yang berada di J1
Kaliurang. Sayangnya keberadaan warung Ayam Saos Pedas belum banyak
diketahui oleh masyarakat Yogyakarta, Meningkatkan daya tarik kepada calon

_- Mation graphic, Live

Dari rumusan masalah yang telah diuraikan. untuk mendapathan hasil yang
lebih baik dan karena keterbatasan penelitian maka permasalaha pembuatan skripsi
dibatasi sebagai berikut :



-ll

Iklan ini dibuat untuk Warung Ayam Saos Pedas sebagai media promosi
dalam bentuk video.

Iklan Warung Ayam Saus Pedas ini berdurasi 30 detik.

[klan ini berisi tentang informasi Warung Avam Saos Pedas.

UNIVERSITAS

Membuat &lan televisi sebagai media promosi pads Warung Ayam Saos
Pedas dengan menggunakan teknik motion graphic, five shoot, dan siop
Marion.

Sebagai penerapan pengembangan ilmu yang didapat dalam perkulizhan
selama masa studi di UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.



4, Memperkenalkan Warung Ayam Saos Pedas ke masyarakat huas pada
UMY,

1.5 Manfaat penelitian

beraktualisasi dalam penerapan ilmu di dunia nyata.

¢ Untuk meningkatkan kreatifitas menciptakan suatu karya dengan
memanfaatkan teknologi komputer serta mengembangkan pola keilmuan dan
membuka wawasan tentang ilmu pengetahuan baru yang sesuni dengan
bidang teknolog informas.



1L.o Metode Penelltian
Dalam melakukan studi pencarion fakta dan pengpumpulan data untuk
memecahkan masalah yang ada, beberapa metode pendekatan yang digunakan




1.6.3 Metode Perancangan

Tahap ini merupakan pengembangan bagaimana iklan dibentuk, mulai tahap
pembentukan konsep dan visual yang ingin diberikan, serta pembuatan story hoard.
Tahap ini menghasilkan perancangan iklan televisi yang sesuai dengan kebutuhan

promosi Warung Ayam Saos Pedas.




2, BABI1 : LANDASAN TEORI
Bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka, definisi multimedia, definisi
iklan, tahapan pembuatan iklan, pengertian teknik motion graphic, live shoot, dan

Ko malion.

b, DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang data yang dibutuhkan untuk melengkapi dan menerangkan
pokok bahasan.
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