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MOTTO 

 

Menjadi diri sendiri membuktikan bahwa kamu tidak berniat 

menjadi orang yang munafik. 
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INTISARI 

Warung Ayam Saos Pedas merupakan tempat makan baru yang berada di Jl. 

Mozes Gatotkaca C5 Yogyakarta dan kini membuka cabang baru yang berada di Jl. 

Kaliurang. Sayangnya keberadaan warung Ayam Saos Pedas belum banyak 

diketahui oleh masyarakat Yogyakarta. 

Periklanan pada televisi merupakan salah satu media promosi yang dianggap 

cukup mempengaruhi pola pikir calon konsumen. Promosi melalui media televisi 

adalah sebuah pengenalan produk dalam skala luas. Dengan adanya promosi melalui 

televisi maka produk suatu perusahaan yang diiklankan akan dikenal banyak orang. 

Hal tersebut tentu saja akan menimbulkan persuasi terhadap calon konsumen untuk 

membeli sebuah produk tersebut. Namun semua itu tergantung terhadap menarik 

atau tidaknya iklan yang ditampilkan di televisi.  

Maka penulis memutuskan untuk membuat media promosi berupa iklan 

televisi untuk memperluas pengetahuan masyarakan akan Warung Ayam Saos Pedas 

ini. Agar lebih menarik maka iklan dibangun dengan menggunakan metode live 

shoot, Motion Graphic, dan Stop Motion. 

 

Kata Kunci: Warung Ayam Saos Pedas, Iklan Televisi, live shoot, Motion Graphic,  

Stop Motion. 
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ABSTRACT 

 Warung Ayam Saos Pedas is a new dining place located on Jl. Mozes 

Gatotkaca C5 Yogyakarta and now opens a new branch located on Jl. Kaliurang. 

Unfortunately the existence of the Warung Ayam Saos Pedas stall has not been 

widely known by the people of Yogyakarta. 

 Advertising on television is one of the promotional media that is considered 

enough to influence the mindset of prospective consumers. Promotion through 

television media is a product introduction on a wide scale. With the promotion 

through television, the product of a company advertised will be known to many 

people. This of course will lead to persuasion of potential customers to buy a 

product. But all of that depends on whether or not the ads are displayed on television. 

 Author decided to make a promotional media in the form of television 

advertisements to expand the community's knowledge of this Warung Ayam Saos 

Pedas. To be more attractive, the advertisement is built using the method of live 

shoot, Motion Graphic, and Stop Motion. 

 

 

 

Keywords: Warung Ayam Saos Pedas, Advertising on television, live shoot, Motion 

Graphic,  Stop Motion.


