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INTISARI

Apel creative studio photo adalah perusahaan yang bergerak dibidang jasa,
yang mana jasa yang di tawarkan adalah tentang photography dan videography yang
tempatnya berada di kota Yogyakarta. Media yang digunakan untuk mempromosikan
yaitu menggunakan blog yang dirasa kurang menarik untuk melihatnya.

Maka dari itu iklan televisi- adalah media yang sangat tepat untuk
mempromosikan Apel Creative yang bergerak dalam bidang jasa photograpy dan
videography.Agar jangkauan pasarannya bisa lebih luas lagi, Sehingga
penuliterdorong untuk membantu Apel Creative Studio Photo untuk- mempromosikan
jasa nya lewat media televisi dengan menggunakan animasi motion grafis.

Dalam pembuatan video iklan animasi mation graphic mengunakan beberapa
aplikasi untuk mempermudah pembuatan video iklan, yaitu aplikasi adobe illustrator
untuk pembutan objek yang diperlukan, adobe after effect untuk menambahkan efek-
efek objek yang sudah dibuat di adobe illustrator, adobe audition untuk merekam dan
mengedit suara narasi.

Kata Kunci : Apel Creative Studio Photo, Animasi, Motion Graphic, Iklan Televisi,

video, adobe illustrator, adobe after effect, adobe audition.
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ABSTRACT

Apel creative studio photo is a company engaged in services, which services
are on offer is about photography and videography which place in the city of
Yogyakarta. Media used to promote that is using blogs that are considered less
interesting to see it.

Therefore television advertising is a very appropriate medium to promote
Creative Apples engaged in photography and videography services. In order to reach
the market can be more broadly, so penuliterdorong to help Apple Creative Studio
Photo to promote its services through television media using animation graphion
motion.

In the manufacture of motion graphic animation video ads using several
applications to facilitate the creation of video ads, the application adobe illustrator
for pembutan object required, adobe after effect to add effects objects that have been
made in adobe illustrator, adobe audition to record and edit narrative voice .

Keywords: Apple Creative Studio Photo, Animation, Motion Graphic, Television Ad,
video, adobe illustrator, adobe after effect, adobe audition
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