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1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan suatu kots dilihat dari berbagai hal salah satunva dari
sektor parwisatn, Kabupaten Ponorogo salah satu kabupaten vang mempunyu
banyak event pariwisata bertaraf nasional maupun internasional. Salah satunya

adalah event Grebeg Suro yang diadakan setiap satu tshun sekali. Grebeg Suro



adalsh ncara tradisi kultural masyorakat Ponorogo dolam wujud pesta rakyat. Seni
dan tradisi yang ditampilkan meliputi Festival Reog Nasional, Pawai Lintas
Sejarah dan Kirab Pusaka, dan Larungan Risalah Doa di Telaga Ngebel. Grebeg
suro merupakan acara tahunan yang dirayakan setiap tanggal 1 Muharmam { | Suro
pada tahun Jawa). Sudoh menjadi kebutuhan dari setiap kota untuk berkembang.

seperti kabupaten Ponorogo untuk dapat mimp
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Metro News, penulis mengemasnya menjach sebush iklan yang dapat di
tayangkan untuk pangsa televisi dan media sosial seperti Instagram, Youtube,
website dinas pariwisata Kabupaten Ponorogo, dan satu aplikasi yang dimiliki
oleh dinas pariwisata Kabupaten Ponorogo yvaitu aplikasi Grebeg Suro Ponorogo
berbasis Android 108,



Iklan ini akan dibuat dengan menggunakaon software Adobe Premiers
Pro CC 2017 dimana pembuatan iklan ini akan lebih menekan kan color grading
dan color corvection. Menurut Alexis Van Hurkman (2013:18), color correction
adalah proses penyelarasan wama dan penyesuaian gambar, sedangkan color
grading sdalah multi-proses yang dapat mengubah nada visual dari seluruh film
[3]. Sedangkan pada tugas akhir yang d
menyebutkan, colo# earrection Sendiri merupakan suatu proses mengoreksi

at oleh Dwi Hari Sabrani (2017:66)
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standar, seperti pencahaysan yang ferlalu ferang atau over exposure,
pencahayaan yang gelap atan umder exposure, don warna yang tidak sama antara
video yang diambil. Maka dani itw, penulis menggunakan color corvection untuk
memperbaikinya. Sedongkan untuk mendapatkan persepsi rasa menyambut dan
energi dari video tersebut, pemulis mengmunakan teknik color grading dan



menerapkan dari buku Strategi Perancangan Iklan Televisi Perusshaan Top Dunia
yang disusun oleh Prof Dr M. Suyanto MM tentang persepsi wama dengan
menggunakan warna jingga.

Berdasarkan wraian diatas penulis bermaksud mengadakan penelitian
mengenai pembustan video iklan mengpunakan color corvection dan eolor
ting dan mengambil judul skripsi

dengan Penerapan




1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka permasalahan
vang dapat dirumuskan adalah “Begaimaena membuat video iklon Grebeg Sura
dengan menerapkan feori warnae dengan teknik color corvection dar color

grading pada panel Lumenri?”
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an masalsh yang akan dibahas disinl vty

. Penslitian hanya dilakukan pada selurub tempat



1.4 Maksud dan Tujuan Peneltitian

Adapun maksud dan tujuan dari penelitian ini secara garis besar adalah :
I. Menerapkan teori wama dan mempelajari teknik color grading dan

2. Menjadi bahan pendukung dalam penyusunan skripsi sebagai salah
di 1 Sistem Informasi Universitas

2017, serta menyusun skripsi pada program S1 Sistem Informasi

Universitas Amikom Yogyakarta.



3. Bagi Ilmu Pengetahuan,
Penelitian ini akan menambah ilmu tentang bagaimana proses
editimg  video  iklan  mengmmakan  color  gradimg  dan  eolor

correction pada panel Lumetri Adobe Premiere Pro CC 2017,

sistem ini.

3. Observasi
Penulis melakukon tnjavan di semun lokosi main event saal acara
Grebeg Suro di Kabupaten Ponorogo.



Lo.2  Metode Analisis

Metode analis yang digunakan adalah metode SWOT (Strenght,
Weaknesses, Opurtunity, Threat) yaitu dengan menganalisa dan mengetauhi
kelemahan dan kelebihan video untuk membantu menyelesaikan permasalahan
yang terdapat dalam pembuatan video.




1.7 Sistematika Penulisan
Untuk memahami lebih jetas laporan ini, maka materi-materi yang tertera
pada Laporan Skripsi ini dikelompokkan menjadi beberapa sub bab dengan

sisternatika penyampaian sebagai berikut :

BAB 1 PENDAHULUAN

Bab ini akan m

Pada bab ini akan di bahas mengenai implementasi dan pembahasan yaitu
memproduksi iklan, tohop pasca produksi. tshap rendering. hasil iklan, dan
perhitungan data kuesioner.
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BABV PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan dan saran yang berkaitan dengan analisa
berdasarkan vang telah diuraikan pada bab-bab sebelumnya.

DAFTAR PUSTAKA
Daftar yang berisi tentang pustaka digunakan penulis sebagai bahan-
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