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INTISARI 

 

Grebeg Suro Ponorogo adalah tradisi budaya masyarakat tahunan dalam 
wujud pesta rakyat yang jarang bahkan belum dikenalkan atau dipromosikan 
melalui media digital. Sedangkan video yang telah dibuat tidak menerapkan 
pewarnaan dan terkesan berwarna datar. Oleh karena itu, masyarakat tidak bisa 
merasakan persepsi dan kurang menarik saat menonton. 

Untuk menyelesaikan permasalahan tersebut, dalam menerapkan 
pewarnaan pada video mengikuti teori warna. Dengan teori warna yang telah 
diterapkan, penonton bisa merasakan persepsi yang dimaksud. Dalam 
menerapkan teori warna, saat proses editing menggunakan software Adobe 
Premiere Pro CC 2017 yang terdapat panel Lumetri, dimana panel tersebut 
terdapat Color Correction dan Color Grading yang sudah jadi satu dan 
mempermudah editor dalam proses editing. 

Hasil dari penelitian adalah penulis dipermudah dalam menerapkan teori 
warna saat melakukan editing serta penonton tertarik dan merasakan persepsi 
sesuai dengan harapan penulis. 

 
Kata Kunci: color grading dan color correction, lumetri, sistem informasi, teori 
warna, multimedia, iklan 
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ABSTRACT 
  

 
 
Grebeg Suro Ponorogo is a cultural tradition in the form of annual 

society festival rarely have not even introduced or promoted through digital 
media. While the video has been made not to apply coloring then makes 
impressed is flat-colored. Therefore, the society can't feel the perception and less 
attractive while watching. 
 

To resolve these problems, in applying the colouring on the video follow 
the theory of color. With color theory has been applied, the audience could sense 
perception. In applying color theory, while the process of editing using Adobe 
Premiere Pro software CC 2017 embedded Lumetri panel, where the panel there 
is have a Color Correction and Color Grading already so one and ease the editor 
in the editing process. 

 
The result of the research is the author of facilitated in applying color 

theory while doing some editing as well as the audience interested and feel the 
perception in accordance with the expectations of the authors. 
 
Keywords:  color grading and color correction, lumetri, information systems, 
color theory, multimedia, advertising  
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