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MOTTO

e Awali dengan Basmallah dan akhiri dengan Hamdallah.

e Jatuh bangkit lagi, gagal coba lagi, NEVER GIVE UP, sampai Tuhan berkata

“Waktunya untuk pulang”.

e Jangan tutup telinga karena mata ihat. Jangan tutup mata, karena

telingamu p
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INTISARI

ITSRAIN.CO Yogyakarta merupakan perusahaan atau lebih sering disebut
juga distro yang bergerak dibidang produksi kaos, kemeja, celana panjang/pendek,
jaket. ITSRAIN.CO Yogyakarta sampai saat ini masih menggunakan media
promosi media sosial seperti Instagram dan facebook.

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalhan yang terjadi
pada ITSRAIN.CO Yogyakarta dan mencoba memberikan solusi agar media
publikasi lebih optimal dengan menggunakan media iklan teevisi. Peneliti
menggunakan metode pengumpulan data, metode analisis berupa SWOT, dan
perancangan iklan menggunakan storyboard. Peneliti. menggunakan metode
pengembangan dengan melakukan tahapan produksi yang meliputi pembuatan
video. Setelah itu, tahap selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang meliputi
review hasil editing, hingga tahap finising berupa rendering.

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan
dan memperkenalkan “ ITSRAIN.CO Yogyakarta kepada masyarakat luas.
Disamping itu, iklan dapat menarik indera dan menarik minat, karena merupakan
gabungan dari banyak media seperti gambar, suara, dan teks, sehingga dengan
multimedia dapat memperbesar presentase dan mempercepat informasi mengenai
ITSRAIN.CO Yogyakarta.

Kata kunci : iklan, promosi, video, multimedia, dan ITSRAIN.CO
Yogyakarta
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ABSTRACT

ITSRAIN.CO Yogyakarta is a clothing company or commonly called
distro. This company products are shirt, t-shirt, pants, jacket, etc. ITSRAIN. CO
Yogyakarta still using social media as a media promotion, such as Instagram or
Facebook.

We try to analyze major problems that happen at ITSRAIN.CO
Yogyakarta and we're also try to get them. solution about optimizing media
publicity which is making a TV advertisement for them. The method that we use
are data collecting, SWOT analytical method, and advertisement planning using
storyboard. We're developing this method into a video making as the next step as
well. The post-production step are editing, finishing, and rendering.

The benefit of this media promotion is to introduce ITSRAIN.CO
Yogyakarta to attract more customers. We choose to made video as an
advertisement media because a video could attract more interest and human sense
like vision and sound. This video advertisement was made from combination of
picture, sound, and text. That's make multimedia could spread information about
ITSRAIN.CO Yogyakarta more easy and more faster than any. other
advertisement media.

Keyword: advertisement, promotion, video, multimedia, and
ITSRAINCO.Yogyakarta.
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