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INTISARI

Perkembangan bisnis online di Indonesia sangat pesat. Para pelaku bisnis
harus bisa mengikuti laju dari perkembangan teknologi informasi yang serba cepat
ini jika tidak ingin bisnisnya tertinggal jauh dengan para pelaku bisnis yang lain.
Stockist NASA AA.1347 adalah salah satu perusahaan yang terkena dampak
perkembangan teknologi informasi. Penjualan yang semakin menurun semakin
membuat khawatir pemilik perusahaan.

Dari permasalahan tersebut, maka perlu dilakukan sebuah pengembangan
sistem pemasaran untuk meningkatkan penjualan. CaraPenggemukanSapi.com
merupakan salah satu website media komunikasi pemasarannya. Dengan-mesin
pencari seperti Google melakukan pencarian di Internet lebih mudah, karena itu
CaraPenggemukanSapi.com ingin menerapkan Search Engine Marketing
menggunakan Google AdWords harga yang sangat terjangkau dan dapat
disesuaikan sesuai kebutuhan sehingga dapat membantu untuk mencapai target
Menurut kata kunci yang diinginkan pelanggan.

Berdasarkan dari hasil penelitian dan implementasi yang sudah dilakukan,
didapatkan kesimpulan bahwa dengan membuat sebuah landing page
CaraPenggemukanSapi.com dan menerapkan Search Engine Marketing
menggunakan Google AdWords dapat meningkatkan penjualan dari Stockist

NASA AA.1347.

Kata Kunci : E-Commerce, Search Engine Marketing, Google AdWords,

Internet Marketing
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ABSTRACT

The development of online business in Indonesia is very rapidly. Business
should be able to follow the pace of technological developments in this fast-paced
information if the business does not want to be left behind by the perpetrator of
other businesses. Stockists of NASA AA. 1347 is one of the companies affected by
the development of information technology. The declining sales are increasingly
making worried owner company.

Of these problems, then the need for a development of a system of
marketing to increase sales. CaraPenggemukanSapi.com is one of the marketing
media.. With search engines like Google to do a search on the Internet easier,
because CaraPenggemukanSapi.com want to implement a Search Engine
Marketing using Google AdWords is a very affordable price and can be adapted
according to your needs so it can help to achieve the targets for according to the
customer's desired keywords.

Based on the results of the research and implementation of already made,
obtained the conclusion that by creating a landing page
CaraPenggemukanSapi.com and implement a Search Engine Marketing using

Google AdWords can increase sales of Stockist of NASA AA. 1347.

Keywords : E-Commerce, Search Engine Marketing, Google AdWords, Internet

Marketing
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