BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan era digital saal ini banyak iklan yang dibuat dalam bentuk

video promosi. Dengan ide dan gagasam yang unik, serta perancangan yang

Teknologi 3D kini menjad
karena teknologi 3D dapat menggambarkan objek sangat mirip, dengan objek
sesungguhnya. Proses pembuatan objek 3 Dimensi yang akan dituangkan dalam
bentuk visual secars nyata, baik bentuk, tekstur, dan ukuran objek, disebut dengan
3D Modefing. Dengan menggunakan perangkat lunak dan teknik khusus dalam



abjek 3D. [3]

Blender merupakan salah satu software open source dan Aplikasi blender
bisa behas memodifikssi source codenya untuk keperluan pribadi maupun
Komerial, dan blender juga merupskunSofiware yang Grats Blender trsedia
untuk berbagai macam perasi sistem sepe i Linux:Mac dan Windows. Sehingga

file yang dibuat menggunak k'mkan berubah ketika

dibuka di Blende penulis memakai
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Konten Video 3D animasi juga dapat dibua{ menjag
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el § niuk diterima oleh Rakyat Indonesia.
Peneliti bermaksud mensosialisasikan

entang Avo Innovation Technology
menggunakan konten video 31) Animasi, dengan latar belakang terscbut, penulis
terdorong untuk mengangkat judul Perancangan Video Animasi 3D Muodeling
untuk Tklan Avoskin Menggunakan Aplikasi Blender.



1.2 Rumusan Masalah

Setelah melakukan pengksjian pada latar belakang permasalahan yang
dihadapi maka didapatkan rumusan masalah sebagai benkut “Merancang Video
Animasi 3D Modeling Untuk Tklan Avoskin Menggunakan Aplikasi Blender Pada

Perusahaan Avo Innovation Technology

Adapun maksud dan tujuan dar penelitian i dari penulis adalah sebagai
berikut:



l. Menerapkan 3D Modefing dalam pembuatan video animasi 3D berjudul
Perancangan  Video Animasi 3D Modeling Untuk  Tklan  Avoskin

Menggunakan Aplikasi Blender
2. Menghasilkan Video 3D Animaosi

mbuatin Video animast

n Strata | (S1) di

Dalam metode studi pustaka ini merupakan proses pengumpulan bahan-
bahan referensi yang bersumber duri artikel, makalah, jumal, e-book, buku, dan
melalut media daring.



1513 Wawancara

Mengadakan tanya jowab langsung dengan Emy Kumiawati sebagai
Brand Director of Avoskin untuk memperoleh data lengkap sebagai bahan analisa
dan penelitian.

1.52 Metode Analisis

3. Tahap pascaproduksi adalah periode dimana semua pekerjaan dan aktivitas
yang terjadi setelah iklan televisi diproduksi secara nyata untuk keperluan
komersial. Kegitan pascaproduksi meliputi pengeditan, pemberian efek-
efik spesial, perekaman efek suara, pencampuran audio, dan video.



1.53.1 Metode Evaluasi

Peneliti melakukan testing terhadap video iklan promosi AVO
INNOVATION TECHNOLOGY dengan cara melakukan penayangan di
perusahaan sehingga mendapatkan hasil respon.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab i langksh produksi hingga tahap pasca produksi untuk pembuatan
video promosi diuraikan.



BAB V PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan serts saran dari permasalahan yang menjadi topik
'..'q I n.--i-uL
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