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INTISARI 

Pusat Informasi dan Konseling Remaja Kabupaten Sleman atau 
selanjutnya disingkat dengan PIK R merupakan forum konseling di Kabupaten 
Sleman yang bertujuan untuk memberikan informasi PKBR (Penyiapan 
Kehidupan Berkeluarga Bagi Remaja), Pendewasaan Usia Perkawinan, 
Keterampilan Hidup (Life Skills), Pelayanan Konseling dan Rujukan PKBR. 

Dengan demikian, pembuatan video company profile ini diharapkan dapat 
membantu sosialisasi pembentukan dan promosi kepada sekolah sekolah, 
kecamatan, desa maupun dusun di lingkup Kabupaten Sleman pada khususnya, 
agar masalah masalah yang di hadapi remaja meliputi seks bebas, NAPZA, dan 
masalah remaja lain dapat di hilangkan. 

Pada video ini, penulis menggunakan animasi 2D dengan maksud agar 
media promosi tentang PIK R ini dapat mudah tersebar dan menarik dalam 
penyampaiannya. 
Kata Kunci – PIK R, Sleman, Motion Graphic, PKBR, Company Profile, Video 
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ABSTRACT 

Information and Counseling Center Youth Sleman or hereinafter 
abbreviated as PIK R is a forum of counseling in Sleman district which aims to 
provide information PKBR (Preparation Life for adolescents), Maturation Age 
Marriage, Life Skills (Life Skills), Services Counseling and Referral PKBR. 

Thus, the video creation company profile is expected to help disseminate 
the establishment and promotion of the schools, districts, villages and hamlets in 
the scope of Sleman in particular, in order to troubleshoot problems faced by 
adolescents include free sex, drugs, and issues other teens can be in eliminate. 

In this video, the author uses 2D animation with a view to the promotion 
of PIK R media can be easily spread and draw in its delivery. 
Keywords – PIK R, Sleman, Motion Graphic, PKBR, Company Profile, Video 
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