PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PADA WARUNG MAKAN SEGO KEBON

SKRIPSI

disusun oleh
Sakti Pestri Putriyana
15.12.8920

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2019



PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PADA WARUNG MAKAN SEGO KEBON

SKRIPSI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai gelar Sarjana

pada Program Studi Sistem Informasi

C
5>

disusun oleh
Sakti Pestri Putriyana
15.12.8920

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA
2019



PERSETUJUAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PADA WARUN AKAN SEGO KEBON

oleh




PENGESAHAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PADA WARUNG MAKAN SEGO KEBON

yang dipersiapkan dan disusun oleh

Sakti Pestri rivana

sebagai s

K NCIMPCroicl £¢id




PERNYATAAN KEASLIAN
Saya yang bertandatangan di bawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini
merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat
karya yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di

suatu institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga

tidak terdapat karya atau pendapat ditulis dan/atau diterbitkan oleh

ah ini dan disebutkan

Yogyakarta, 10 Ap

5.12.8920



MOTTO

Bertagwalah kepada Allah, maka Dia akan membimbingmu. Sesungguhnya Allah

mengetahui segala sesuatu. (QS Al Bagarah : 282)




PERSEMBAHAN
Dengan menyebut nama Allah SWT Yang Maha Pengasih lagi Maha
Penyayang. Sholawat serta salam tercurah limpahkan kepada Nabi akhir zaman

Muhammad SAW

Alhamdulillah, segala puji bagi Allah Tuhan Semesta Alam atas petunjuk,
rahmat dan ridho dari penulis memulai sampai dapat menyelesaikan skripsi ini.

Penulis mempersembahkan skripsi ini kepada mereka :

1. Kedua orang tuaku yang selalu memberikan perhatian, kasih sayang,
doa dan dukungan yang tak pernah berhenti.

2. Keluargayang selalu memberikan doa dan dukungan.

3. Sahabat dan teman-teman yang selalu memberi dukungan.

4. Untuk semua pihak yang terlibat dalam pembuatan sekripsi ini

hingoa selesai.

Vi



KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena dengan rahmat,

karunia, serta taufik dan hidayah-Nya penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini.

Pembuatan skripsi ini guna memenuhi persyaratan akademis untuk menperoleh

gelar Sarjana Komputer di Universitas AMIKOM Y ogyakarta.

Penulis sangat berharap skripsi ini dapat berguna dalam rangka menambah

wawasan serta pengetahuan tentang perancangan sistem informasi. Penulis juga

menyadari sepenuhnya bahwa di dalam skripsi ini terdapat kekurangan dan jauh

dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis berharap adanya perbaikan atau inovasi

lainnya di masa yang akan datang. Selama pembuatan skripsi ini, penulis juga

mendapat banyak dukungan dan juga bantuan dari berbagai pihak, maka dari itu

penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada:

1.

2.

Allah SWT yang telah memberikan kemudahan dan kelancaran.

Prof. Dr. M. Suyanto, MM. selaku Rektor Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

Ibu Krisnawati, S.Si, M.T selaku Dekan Fakultas llmu Komputer
Universitas Amikom Yogyakarta.

Bapak Ali Mustopa, M.Kom selaku Dosen Pembimbing.

Bapak Rizgi Sukma Kharisma, M.Kom dan Bapak Tony Hidayat M.Kom
selaku dosen penguiji.

Orang tua dan keluarga yang selalu memberikan dukungannya.

Sahabat dan teman-teman yang di Boyolali dan di Yogyakarta.

Bapak dan Ibu Dosen di Univeersitas Amikom Y ogyakarta.

Seluruh staff Universitas Amikom Yogyakarta.

vii



10. Semua pihak yang telah membantu dalam pembuatan skripsi ini.

Yogyakarta, 10 April 2019

viii



DAFTAR ISl

HALAMAN JUDUL ..o s [
PERSETUJUAN ..ot Error! Bookmark not defined.
PENGESAHAN ..o it Error! Bookmark not defined.
PERNYATAAN KEASLIAN ..., Error! Bookmark not defined.
YL N I T USRI v
PERSEMBAHAN ...ttt s ne e e amee s sneesnneennee s Vi
KATA PENGANTAR ..kt ne s ane e s b e nee s vii
DAFTAR IS] ... oot b e s be e nn e ane e IX
DAFTAR TABEL ........ooiiiie e Xiv
DAFTAR GAMBAR ... e e XV
INTISARI ... e s b e s b et e debe e ann e XVi
A B S T R A T bttt f e XVii
BAB | PENDAHULUAN ...ttt 1
1.1 Latar Belakang Masalah ...........cccoiieiiuemieeineniesieeseene e seese e e see e 1
1.2 Rumusan Masalah ... 2
1.3 Batasan Masalah..........ccoiiiiiii 2
1.4 Maksud & Tujuan Penelitian..........cccocveiiiiiiiiiiccicce e 3
1.5  Manfaat Penelitian. ..o 3
1.6 Metode Penelitian........ccoiiiiiiiiii e 4


file:///E:/Skripsi/baru/15.12.8920.docx%23_Toc8820751
file:///E:/Skripsi/baru/15.12.8920.docx%23_Toc8820752

1.6.1  Metode Pengumpulan Data..........cccoeriiiniiiniiieiee e 4

1.6.2  ANALISIS i s 5
1.6.3  Metode PEranCangan ...........cooueriererierienisesieieee et 5
1.6.4  Metode Pengembangan.........ccccoceiieiieiieiicse e 5
1.6.5  Metode TESHING ..ocveivieieiiecier ettt 6
1.6.6  Metode IMPIEMENTASH.....eiiiiiieieie e 6
1.7 Sistematika Penulis .......ccoouiiiiiiiiiiiiiii e 6
BAB II LANDASAN TEORI ..ottt 8
2.1  TINJAUAN PUSEAKA ........ccveeiiieieiiecic e cie e sre e snaesne e snaadbneee et enteeneenneas 8
2.2 KONSEP DASaAr VIAEO.......ccveiiiiuiiiiiii et cne e snaannaanaesnaeneanaa e, 10
2.2.1  Pengertian Vide0.........cccoiieiiiiiieiieie ettt saeanaanneanaenne e 10
2.2.2  SEANOAr VIEO.....couiiiiiiiiiiiiiieiiiiie e BB et h e an e 10
2.2.3  JeNiS-JENIS VIABO .....oouiiiiiiiiiiiiiiie st et bt 12
2 Company Drofile ey ... Y. B ........... 13
2.3.1  Pengertian Company Profile ..........ccccooeiiiiiniice, 13
2.4 MURIMEAIA ... b 13
2.4.1  Pengertian MURIMedia............coooveie e, 13
2.4.2  Elemen MUlIMedia.........cccooviiiiiiiiiiiieeeee e, 14
2.5  Teknik Pengambilan Gambar............ccocoviiiiiiiiii e, 15
2.6 BidiKan Kamera..........cooiiiiiiiiieeeeese e 16
2.7  Gerak Pada Kamera.........cocuoiiiiiiiiiesic e 18



2.8 IMEIEKAM SUBIA oot e e e e e e e e eeeenees 19

2.9 Metode ANAIISIS......ccoiiiiiiiicieee s 20
2.9.1  ANAHSIS SWOT ..ot 20
2.10 Analisis Kebutuhan SISTEM ........ccccooiiiiiiiiiiicee e 21
2.10.1 Kebutuhan Fungsional ..........c..cccceviiiiiiieiicc e, 21
2.10.2 Kebutuhan Non Fungsional ...........cccciie o, 22
2.11  Metode PeranCanQan .........ccoiueuerueeeueiuerieiiesiansasensatin e sseseeseesseeseeneennens 22
2.11.1  Fase PraProduksi............ccccooiiiiiiiiiiinnisisiin e 22
2.11.2  FaSE PrOGUKSI ........oviiiieiieiiiiieei e snest s ane et bin e 24
2.11.3  Fase PasCa ProdUKSI ..........ccccociiiiiiiiiiic e 24
2.12  Datd KUEBSIONET ......oiuiiiiiiiiiiiieeieit ettt abean e 25
2.13 SKala LIKEIT ... B d e en e 25
BAB I11 ANALISIS DAN PERANCANGAN ..ottt b 28
3. 1N AL Ly Y . S ........... 28
311 Deskripsi ODJEK ...c.ccviieiiiiie e 28
312 ViSTAAN MIST ..ottt ittt e 28

3.2 Pengumpulan Data ........cooveiieiieeeie et 29
32,1 WAWANCAIA. ...cuviiieiieii ettt nneas 29
3.2.2  OBSEIVASI....cuiiiiiiiticiieie et 30

3.3 ANALISIS SWOT ... 32
3.3.1  KESIMPUIAN .. 34

Xi



3.4 Analisis KebUtUNAN SISTEIM ....ooveeieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 34

3.4.1  Analisis Kebutuhan Fungsional ............cccooeiiiiiiiiiiceee, 34
3.4.2  Analisis Kebutuhan Non Fungsional ...........cccoeevieiinnniencniennns 34
3.5  Analisis Kelayakan Vide0.........ccceveiveiiiiieiie s 37
3.5.1  Kelayakan TeKnologi ........cooveeieiieiiiiiiiieie e 37
3.5.2  Kelayakan HUKUM .t e 38
3.5.3 - Kelayakan Operasional ..................cccooiiiiimieniine e 38
3.5.4  Kelayakan EKONOMI..........c.cooiiiiiiiiiiiiisisiiiee et 38
3.6  Metode PEranCanQan .............cccueiveieiriiireansessaesseessesseesneanssibnesseeeesseessens 39
3.6.1  Perancangan Konsep VIEO0 .........cccviiueeiieiiiusiuesseesnnesnsasssnssnsesiin s 39
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN ..o 52
4.1 IMPIEMENTAST ... e 52
411 AU PIOGUKST ... bbbt 52
AT ahan Droduksl s ... ASSSORRRRRN . SN ............. 53
4.2.1  Pemilihan Lokasi Pengambilan Gambar..............cccccoevroviiviiinnnnnne, 54
4.2.2  Pengambilan Gambar...............oceiiiiiieiieiin e 54
4.2.3  MenyeleKsi VIAEO .........ccoeoveeiece et 56
4.3 PASCA PrOUUKSI......cviiiieiieiiesii et 57
N =1 11111 IO 57
4.3.2  Megevaluasi/ Review Editing..........cccccvviveiiieriiiie e 61
4.3.3  RENUEIING ..oteiiiiiiiiieie ettt nreas 61

Xii



4.4  Tampilan Hasil VIde0 ..ot 62

4.5  PembaNASAN .......ciiiiiiiiiee e 69
451 TESHING..ccuiitiiieiieieee et 69
452  Implementasi VIide0 .........cccvcveieeiieiie e 74

BAB V PENUTUP ..o 75

51 Kesimpul

Xiii



Tabel 2.

Tabel 2.

Tabel 2.

Tabel 2.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 3.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Penelitian Terkait.........cocviiiiriieee e 9
2 SWOT MaIKS.....cviiiiiiiiieieee e 21
3 CONTON SKOT ...ttt 26
4 Contoh Skor Berdasarkan Interval Tingkat Intensitas.............ccccccevenee, 26
1 HaSil WaAWENCAIA ..........ooueieecathiieiiie e 29
2 HasSil ODSEIVASI..........cth et 30
3 ANALISIS SWOT L.ttt ittt et 33
4 Kebutuhan Perangkat Keras..............c.coo it et 35
5 Kebutuhan Perlengkapan Produksi ..., 36
6 Kebutuhan Perangkat LUNaK..............cooiiiiimieieiese e s 36
7 Kebutuhan Sumber Daya ManuSIa .............ccccueiueiimmesmessessessesneassensenns.. 37
8 RINCIAN BIAYA..... vttt 39
9 SCREAUNING ... b e 40
TO NASKEN ... et b 41
11 TEKS INBFBSH +eeveeeieiesie st bbbt e b 43
12 STOrYDOAIT. ... 44
1 Pengambilan Gambar..............ccooviiiiiiieieecce e 55
2 PeMOtONGAN VIO i uuiiuiiiiiiiiiasiasannannesnaessaassnsseeseeessessessseesseseesseessesses 58
S HASH VIABO ... 62
4 Tabel PErfanyaan. ..o 69
5 Penentuan INterval ..........ccoooiiiiiiiie e, 71
6 Tabel Hasil KUBSIONET ..o 72

Xiv



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2. 1 Bagan Elemen Multimedia............ccooeiiiiiiiniiineecc e 14
Gambar 2. 2 Menentukan Interval ... 26
Gambar 2. 3 RUMUS PEIrSENTASE ........ccveiiririiriiiiieiceeese e 27
Gambar 4. 1 AIUF ProdUKST ........coveieiiiieee e 53

XV



INTISARI
Warung Makan Sego Kebon didirikan pada tahun 2015. Warung Makan
Sego Kebon terletak di JI. Telasih, No.15, Dawung Kidul, Kebonso, Pulisen,
Boyolali, Jawa Tengah merupakan warung makan dengan konsep omahan di padu

dengan galeri seni.

Saat ini Warung Makan Sego.Kebon melakukan promosi melalui media
sosial dan brosur. Media sosial yang digunakan Warung Makan Sego Kebon untuk
promosi adalah instagram dan facebook dengan mempaosting produk yang berupa
foto. Dengan melengkapi media yang ada di Warung Makan Sego Kebon dan
pemanfaatan media sosial dapat dijadikan sebagai media penayangan video
promosi untuk menyampaikan profil tempat usaha. Pemanfaatan media sosial
dianggap lebih menguntungkan, karena kelebihan penayangan melalui media
social ini para konsumen dapat melihatnya setiap saat 24jam jika mengunjungi situs
tersebut.

Video Company Profile merupakan bentuk company profile yang bersifat
multimedia karena merupakan kombinasi gambar bergerak, foto, teks, grafik,

hingga suara latar yang disajikan secara menarik.

Kata Kunci : Sego Kebon, Boyolali, Company profile

XVi



ABSTRACT

Kebon Sego Food Stall was established in 2015. Kebon Sego Food Stalls
is located on JI. Telasih, No.15, Dawung Kidul, Kebonso, Pulisen, Boyolali, Central
Java, are food stalls with the concept of omahan integrated with art galleries.

Currently the Kebon Sego Food Stalls are promoting through social
media and brochures. Social media used by Sego Kebon Food Stalls for promotions
is Instagram and Facebook by posting products in the form of photos. By
completing existing media at Kebon Sego Food Stalls and the use of social media,
it can be used as a media for promoting promotional videos to convey the profile of
the business place. The use of social media is considered to be more profitable,
because the advantages of broadcasting through social media consumers can see
it every 24 hours if visiting the site.

Video Company Profile is a company profile form that is multimedia
because it IS a combination of moving images, photos, text, graphics, and
background sounds that are presented in an attractive manner.

Kata Kunci : Sego Kebon, Boyolali, Company profile
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