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MOTTO 

Bertaqwalah kepada Allah, maka Dia akan membimbingmu. Sesungguhnya Allah 

mengetahui segala sesuatu. (QS Al Baqarah : 282) 
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INTISARI 

 Warung Makan Sego Kebon didirikan pada tahun 2015. Warung Makan 

Sego Kebon  terletak di Jl. Telasih, No.15, Dawung Kidul, Kebonso, Pulisen, 

Boyolali, Jawa Tengah merupakan warung makan dengan konsep omahan di padu 

dengan galeri seni. 

Saat ini Warung Makan Sego Kebon melakukan promosi melalui media 

sosial dan brosur. Media sosial yang digunakan Warung Makan Sego Kebon untuk 

promosi adalah instagram dan facebook dengan memposting produk yang berupa 

foto. Dengan melengkapi media yang ada di Warung Makan Sego Kebon dan 

pemanfaatan media sosial dapat dijadikan sebagai media penayangan video 

promosi untuk menyampaikan profil tempat usaha. Pemanfaatan media sosial 

dianggap lebih menguntungkan, karena  kelebihan penayangan melalui media 

social ini para konsumen dapat melihatnya setiap saat 24jam jika mengunjungi situs 

tersebut. 

Video Company Profile merupakan bentuk company profile yang bersifat 

multimedia karena merupakan kombinasi gambar bergerak, foto, teks, grafik, 

hingga suara latar yang disajikan secara menarik. 

Kata Kunci : Sego Kebon, Boyolali, Company profile 
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ABSTRACT 

 Kebon Sego Food Stall was established in 2015. Kebon Sego Food Stalls 

is located on Jl. Telasih, No.15, Dawung Kidul, Kebonso, Pulisen, Boyolali, Central 

Java, are food stalls with the concept of omahan integrated with art galleries. 

 Currently the Kebon Sego Food Stalls are promoting through social 

media and brochures. Social media used by Sego Kebon Food Stalls for promotions 

is Instagram and Facebook by posting products in the form of photos. By 

completing existing media at Kebon Sego Food Stalls and the use of social media, 

it can be used as a media for promoting promotional videos to convey the profile of 

the business place. The use of social media is considered to be more profitable, 

because the advantages of broadcasting through social media consumers can see 

it every 24 hours if visiting the site. 

 Video Company Profile is a company profile form that is multimedia 

because it is a combination of moving images, photos, text, graphics, and 

background sounds that are presented in an attractive manner. 

Kata Kunci : Sego Kebon, Boyolali, Company profile 


