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INTISARI

Iklan online merupakan salah satu sarana atau media periklanan yang
sangat efektif. Sekarang ini, banyak sekali bisnis-bisnis, termasuk UKM, yang
terjun dalam dunia online. Iklan online yang sekarang ini sedang populer adalah
media sosial dan Google. Kenapa? Karena media-media tersebut mempunyai
pengguna/user yang sangat banyak. Jadi, jangkauan iklan anda akan sangat luas.
Media sosial yang paling besar di Indonesia adalah: Facebook, Instagram, dan
Twitter.

Iklan memiliki akses-yang luas, jika beriklan dengan menggunakan
bahasa Indonesia kemungkinan bisa diakses di seluruh wilayah Indonesia, jika
menggunakan bahasa Inggris kemungkinan bisa diakses lebih luas di seluruh
dunia < yang mayoritas penduduknya mengunakan bahasa Inggris.
Target yang spesifik, layanan iklan seperti contohnya di Google, Facebook dan
instagram semakin menekankan tayangan iklan pada target pasar yang potensial
berdasar spesifikasi keyword, jenes kelamin, usia, dan minat yang bisa di deteksi
melalui cookies di Google dan biodata di Facebook.

Oleh karna itu perancangan dan pembuatan iklan ni diharapkan dapat
meningkatkan promosi dan penjual Rumah Makan Jamur Resto , dengan adanya
iklan ini cakupan promosinya akan lebih luas dan menghemat biaya.

Kata kunci: Multimedia, Advertising, Televisi, Yogyakarta, Informasi.
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ABSTRACT

Online advertising is one means or advertising media that is very effective.
Today, many businesses, including SMEs, are involved in the online world. Online
ads that are currently popular are social media and Google. Why? Because these
media have very many users / users. So, the reach of your ad will be very broad.
The biggest social media in Indonesia are: Facebook, Instagram and Twitter.

Advertisements have wide access, if advertising using Indonesian
language is likely to be accessible in all regions of Indonesia, if using English it is
possible to be accessed more widely throughout the world where the majority of
the population uses English.Specific targets, advertising services such as on
Google, Facebook and Instagram, emphasize ad impressions on potential target
markets based on keyword specifications, gender, age, and interests that can be
detected through cookies on Google and biodata on Facebook.

Therefore, the design and manufacture of this advertisement is expected to
increase the promotion and sales of Rumah Makan Jamur Resto, with this
advertisement the promotion coverage will be wider and save costs.

Keywords: Multimedia, Advertising, Television, Yogyakarta, Information.
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