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INTISARI 

Rembug Kopi merupakan salah satu kedai kopi yang masih bertahan di 

tengah persaingan bisnis tersebut. Rembug kopi memanfaatkan media promosi 

berupa foto dan brosur yang diunggah di mesia sosial. 

Promosi tersebut masih kurang optimal untuk menjaring pasar penikmat 

kopi di Kota Yogyakarta. Promosi melalui foto dan brosur tidak mampu 

menunjukan keunikan Rembug Kopi yaitu proses produksi biji kopi, proses 

peracikan dan keunikan lain dari Rembug Kopi. 

.Melalui video company profile maka keunikan yang dimiliki Rembug 

Kopi dapat dipresentasikan sebagai salah satu daya tarik kedai kopi tersebut. Agar 

penyelesaian masalah tersebut  sesuai dengan apa yang diharapkan maka penulis 

merumuskan masalah yang akah dipecahkan, yaitu Bagaimana Pembuatan 

Company Profile Sebagai Media Pendukung Promosi di Rembug Kopi 

Menggunakan Teknik Motion Graphic dan Liveshoot 

 

Kata Kunci : Rembug kopi, video, Company Profile, Motion Graohic, liveshoot 
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ABSTRACT 

Company profile or company profile is one of the important things to do to 

support various activities of company organizations, especially in the context of 

disseminating information about the ins and outs of the company to the public.  

Motion graphics are time-based visual media pieces that connect film and 

graphic design, the context is infographics that are designed to move like those in 

audio-visual media in the form of film, video and computer animation. The 

advantages of motion graphics can visualize what can not be visualized by 

promotional media such as pamphlets, brochures. 

Based on this background, the researcher took the title "Making Company 

Profile as a Supporting Media for Promotions in a Coffee Conference Using 

Motion Graphic Techniques and Live Shoot". 

Keywords – Company Pofile, Motion Graphic,liveshoot, Promotions. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


