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MOTTO 

 

 

Jangan ingat lelahnya belajar, tapi ingat buah manisnya yang bisa dipetik kelak 

ketika sukses. 

 

 

Kesuksesan itu bukan ditunggu, tetapi diwujudkan lewat usaha dan kegigihan. 

 

 

Takut mati? Jangan hidup. Takut hidup? Mati saja. 
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INTISARI 

 

 

Company profile adalah salah satu media yang membantu suatu 

perusahaan untuk memperkenalkan identitas serta kelebihan yang dimiliki 

perusahaan kepada kliennya secara singkat dan efektif. Company profile ini sangat 

penting dalam menunjang pemasaran sebuah perusahaan travel, semua fasilitas 

dan keunggulan yang diberikan oleh sebuah agen travel seperti PT. Purima Wisata 

Nusantara, akan dapat diketahui calon konsumen melalui video company profile 

tersebut serta dapat mempertahankan citra PT. Purima Wisata Nusantara  

PT. Purima Wisata Nusantara merupakan agen travel yang ada di 

Yogyakarta. Perusahaan ini membutuhkan video company profile yang menarik.  

Tujuan pembuatan video company profile tersebut ialah untuk mempromosikan 

identitas sebuah perusahaan dan juga mempresentasikan identitas tentang 

perusahaan tersebut, khususnya dalam aspek visual. 

Company profile ini dibagikan kepada target market yang menjadi segmen 

pasarnya. Video dapat dikirim melalui e-mail dan di publikasikan di website atau 

media sosial. Perancangan dan Pembuatan video company profile  ini diharapkan 

menjadi solusi untuk mengenalkan profil perusahaan tentang informasi PT. 

Purima Wisata Nusantara. 

Kata-kunci: Company Profile, Perancangan, liveshot, video, motion 

graphics. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xiv 
 

ABSTRACT 

 

 

Company profile is one of the media that helps a company to introduce the 

company's identity and advantages to its clients briefly and effectively. This 

company profile is very important in supporting the marketing of a travel 

company, all the facilities and advantages provided by a travel agent such as PT. 

Purima Nusantara Tourism, will be known to prospective customers through the 

company profile video and can maintain the image of PT. Purima Wisata 

Nusantara 

PT. Purima Wisata Nusantara is a travel agent in Yogyakarta. This 

company needs an interesting company profile video. The purpose of making a 

company profile video is to promote the identity of a company and also present 

the identity of the company, especially in the visual aspect. 

This company profile is shared with the target market that is the market 

segment. Videos can be sent via e-mail and published on websites or social media. 

The design and manufacture of the company profile video is expected to be a 

solution to introduce the company profile about PT. Purima Wisata Nusantara. 

 

Keywords: Company Profile, Design, liveshot, video, motion graphics. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


