iklan video dengan konsep memperlihatkan visual Kopi Kumendan dengan point af
view berbeda dari hanya sekedar foto. Begitu juga dengan memvisualkan menu-
menu vang tersedia di Kopi Kumendin agar lebih menarik dengan menggunakan
format video. Dan untuk mendapatkan point of view yang sesuai dengan kriteria



tersebut maka penulis memilih menggunakan teknik five shoot dan teknik motion
graphic.

Teknik five shoor dipilih karena dinilai sesuai untuk dapat memvisualkan
suasang di Kopi Kumendan. Dan digabungkan dengan teknik motion graghic yang
digunakan untuk memvisulkan logo Kepi, Kumedan dan untuk memberikan

iu.fmmiiml:mg Tl M-

membuat rumusan masalah yaitu @ “Bagaimana ¢ara membuat Klan pada Kopi

Kumendan dengan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic?™,



1.3 Batasan Masalah
Untuk memfokuskan pembahasan ini, dibatasi ruang lingkup multimedia

yang lebih keeil yaitu :
o Media promosi imi dibuat untuk Kedwi Kopi Kumendan delam bentuk

a.  Mempromosikan Kopi Kumendan kepada masyarakat luas.
b. Memberikan informasi kepada konsumen temtang kedai Kopi
Kumendan.



1.6 Sistematika Penullsan
Melakukan studi dan pengumpulan data — data sebagai sumber untuk

menyusun laporan menggmmakan beberapa metode pengumpulan data yaitu:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

1.6.3 Metode Perancangan Video
Proses pra produksi yang terdiri dari proses pencarian ide, pembuatan
niaskah dan perancangan ston-hoard.



1.0.4 Metode Pembuatan Video
Metode pembuatan video dilakukan seperti:
4. Tahap pra-produksi
b. Tahap produksi
¢. Tahap pasca produksi

1.0.5 Metode Te:

nantimya akan

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini merupakan penjelasan terhadap masalah-masalah yang akan dibahas

mengenai latar belakang masalah, perumusan masalah, batasan masalah,



BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini menerangkan secara singkat tentang landasan teori yang digunakan
dalam pembuatan video iklan ini.

BAB I TINJAUAN UMUM
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