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INTISARI 

 

Kedai Kopi Kumendan adalah usaha yang bergerak di bidang jasa kuliner 

yang beralamat di Jl. Ki Ageng Pemanahan No.21 Tamanan, Banguntapan, Bantul, 

Yogyakarta berdiri sejak 2017 hingga sekarang. Usaha ini mempunyai minuman 

kopi khas “Kopi Kumendan”, berbagai minuman dan makanan serta menyediakan 

tempat kedai yang nyaman. 

Berdasarkan peninjauan yang dilakukan penulis pada objek penelitian ini, 

penulis menemukan bahwa selama ini produk Kedai Kopi Kumendan promosinya 

masih melalui media sosial instagram yang hanya sebatas posting dalam bentuk 

foto. Menurut manajemen Kopi Kumendan media ini sudah berjalan dengan baik 

namun masih minim dan cangkupannya kurang luas. 

Pihak manajemen ingin meningkatkan metode iklan dengan menggunakan 

video yang diiklankan pada media instagram. Akan tetapi dengan keterbatasan 

sumber daya manusia, video iklan yang diinginkan belum dapat terealisasi. Dengan 

adanya iklan ini diharap dapat meningkatkan penyebaran informasi tentang Kedai 

Kopi Kumendan. 

 

Kata Kunci: Kopi, Instagram, Video, Iklan. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

xviii 

 

 

ABSTRACT 

 

 Kumendan Coffee Shop is a business engaged in culinary services that is 

located at Jl. Ki Ageng Pemanahan No.21 Tamanan, Banguntapan, Bantul, 

Yogyakarta was established from 2017 until now. This business has a typical 

coffee drink "Kopi Kumendan", a variety of drinks and food and provides a 

comfortable tavern place. 

 Based on a review conducted by the author on the object of this study, 

the author found that so far the products of the Coffee Shop Kumendan were still 

promoted through Instagram social media which was limited to posting in the 

form of photos. 

 According to the management of Kumendan Coffee this media has been 

going well but is still minimal and the cup is not wide enough. The management 

wants to improve the advertising method by using videos advertised on Instagram 

media. However, with limited human resources, the desired video ads cannot yet 

be realized. With this advertisement, it is expected to be able to increase the 

dissemination of information about Kumendan Coffee Shop. 

 

Keyword: Coffee, Instagram, Video, Advertisement 


