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INTISARI

Alton Wedding Organizer dalam penyampaian informasinya masih
menggunakan brosur, tetapi saat ini brosur kurang efektif dalam dalam hal
peningkatan pemasaran dan kurang jelasnya dalam mengilustrasikan fasilitas —
fasilitas yang ada di Alton Wedding Organizer selain itu ada faktor lain yaitu
biaya yang tinggi dalam mencetak dan penyebaran brosur.

Dengan menggunakan video promosi diharapkan dapat memperjelas dan
memvisualisasikan fasilitas — fasilitas yang ada di Alton Wedding Organizer serta
diharapkan dapat menekan biaya yang tinggi jika menggunakan media brosur.
Dan video promosi akan di implementasikan pada media sosial seperti instagram,
facebook, dan youtube untuk mengetahui media sosial mana yang paling bagus
untuk media promo Alton Wedding Organizer.

Video promo yang dibuat penulis sudah dapat memvisualisasikan fasilitas
~ fasilitas yang ada di Alton Wedding Organizer dan hasil implementasi dari
media sosial didaptkan instagram lebih banyak mendapatkan jumlah penonton
sebanyak 157 dibandingkan dengan facebook dan youtube yang hanya
mendapatkan 32 dan 17 penonton.

Kata Kunci : Promosi, Multimedia, Video, Company Profile, Media Sosial.
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ABSTRACT

Alton Wedding Organizer in delivering its information still uses brochures,
but at present the brochure is less effective in terms of marketing improvement
and the lack of clarity in illustrating the facilities at Alton Wedding Organizer in
addition there are other factors, namely the high cost of printing and distributing
brochures.

Using promotional videos is expected to clarify and visualize the facilities
at Alton Wedding Organizer and is expected to reduce high costs when using
brochure media. And promotional videos will be implemented on social media
such as Instagram, Facebook and YouTube to find out which social media is best
for Alton Wedding Organizer promo media.

The promo video created by the author has been able to visualize the
facilities at Alton Wedding Organizer and the results of the implementation of
social media got Instagram more to get as many as 157 viewers compared to
Facebook and YouTube which only get 32 and 17 viewers.

Keywords : Promotion, Multimedia, Video, Company Profile, Social Media.
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