BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pengertinn live shoot adalah serentetan perekaman lentang orang-orang,

yang bearti buaian atau tempal tidur gantung atau jenis tempat tidur berupa Kain
seperti ayunan vung digantung pada kedua wjungnya. Dalam promosinya saat ini
Yekn Hammock hanya mengandalkan media sosial. Informasi yang didapatkan saat

ini, mereka masih menggunakan gambar dan tulisan untuk bahan promosi yang



disebarkan melalui media social. Informasi tersebut memang sudah cukup
padat. tetapi untuk ilustrasi-ilustrasi pemasaran produk sendin belum tersampaikan
dengan baik.

Media video merupakan salah satu bentuk penyajian multimedia yang
memiliki unsur lebih banyak dibandingkim déngan gambar. Dalam video terdapat

yang dapat dirumuskan adalah: “Bagaimona merancang iklan video Yeka
Hammock dengan konsep five shoot dan motion graphic sebagai media promosi?™



1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasun masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut:

Yeka Hammock dapat mengembangkan hrand melalui video media promosi, serta
memperkenalkan frand tersebut pada masyarakat luss,



1.5 Manfaat Fenelitian
Manfaat yang diperoleh dari penelitian ini adalah;

l. Sebagai media promosi Yeka Hammock diberbagai media sosial.
2. Media konten sebagai pengenalan brand lokal kepada masyarakat luas,

2. Metode Wawancara
Penulis mengajukan beberapa pertanyaan kepada pemilik Yeka
Hammock. Dimana jawaban atns perfanynan-perianyaan lersebul

menghasilkan sebuah data.



3. Metode Studi Pustaka
Metode studi pustaka adalsh metode pengumpulan data dengan
mencari informasi melalui buku, sumber internet, dan e-book sebagai
sumber referensi yang akurat.




1.6.4 Metode Testing.

Peneliti melakukan testing video iklan dengan melakukan penayangan hasil
akhir video iklan dihadapan objek. penelitian dan penavangan di channe! Youtube
dan Instagram.
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di beberapa

dengan pembuatan iklan, elemen yang dibutuhkan dan langkah-
langkah dalam pembuatan iklan.



BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada BAB Il ini, berisikan gambsran mengenai iklan Yeka
Hammock. Serta akan memaparkan mengenai perancangan iklan
storvboard dan ide ceri fitulis pada bab mni.

Berisi mengenai sumber referensi dan informasi yang diperoleh
melalui buku dan internet sebagai panduan penulis  dalam
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