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MOTTO 

 Bentuk keberhasilan seseorang diukur bukan dari sejauh mana ia melangkah, 

tetapi seberapa banyak peluang yang ia manfaatkan ketika melangkah. 

 Jangan menunggu karena tidak ada waktu yang tepat. Mulailah dari sekarang 

dan berusahalah dengan segala yang ada. 

 Waktu yang hilang tidak akan pernah kembali. 

 Lupakan kegagalan, tapi ingatlah selalu hikmah dari kegagalan tersebut. 

 Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah pula kamu bersedih hati, 

padahal kamulah orang – orang yang paling tinggi derajatnya, jika kamu orang 

– orang yang beriman. (Q.S. Al-Imran : 139) 

 Hai orang – orang yang beriman, bersabarlah kamu dan kuatkan kesabaranmu 

dan tetaplah bersiap siaga dan bertaqwa kepada Allah supaya kamu menang. 

(Ali Imraan : 200) 

 Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh 

jadi (pula) kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, Allah 

mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui. (Al-Baqarah : 216)  
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INTISARI 

  Yeka adalah industry lokal yang memproduksi Hammock, yaitu sebuah 

peralatan camping. Berdiri awal tahun 2016, membuat Yeka masih sangat muda 

dan masih kecil dalam jangkauan brand dan promosi. Saat ini brand Yeka baru 

menjangkau wilayah Yogyakarta dan beberapa kota di Indonesia. Namun 

jangkaunnya masih relative kecil karena pemasaran luar Yogyakarta masih 

menggunakan sistem on line.  

  Dalam promosinya Yeka masih menggunakan model upload foto produk di 

media sosial, untuk promosinya sendiri Yeka belum pernah membuat iklan berupa 

video. Hal ini membuat Yeka kurang menarik dalam promosi.  

  Penulis tertarik untuk melakukan penelitian pada perusahaan Yeka berupa 

iklan sebagai media promosi pada khalayak umum. Agar produk dapat dikenal 

diseluruh Indonesia.    

 

Kata kunci: Iklan. Video 
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ABSTRACK 

Yeka is a local industry producing Hammok, a camping and outdoor stuff. 

Established in early 2016, makes Yeka still low in branding range and its 

promotion. Nowadays, Yeka reaches out the promotion in Yogyakarta and some 

cities in Indonesia. Yet it still small of marketing range because of its promotion 

only by using on-line system. 

For the ads of Yeka hammok, this industry only uses the uploading photos' 

startegy and has not used videograpgy stategy or technique. So its makes lack of its 

marketing. 

For this reason, researcher conducted the research of Yeka industy in terms 

of advertisement for public so its product can be known around this country. 
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