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MOTTO 

 

“Bila Anda ingin sukses hari ini, bergegaslah untuk terus melaju ke depan. 

Jangan menunggu sebuah kata-kata “tunggu waktu yang tepat” karena itu 

akan menghancurkan impianmu.” 
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INTISARI 

Pembuatan video iklan ini bertujuan untuk mengenalkan objek wisata 

pantai Watu Kodok Gunungkidul kepada masyarakat umum, sehingga dapat 

mengagumi dan melestarikan pantai ini, karena memiliki pemandangan yang 

indah dan akan dibuka untuk objek wisata.  

Pengambilan video menggunakan teknik Live Shoot, Time Lapse, dan 

Motion Graphic agar meyakinkan wisatawan dan masyarakat tertarik untuk 

berkunjung.  

Video yang diambil pada adegan pertama yaitu pengambilan gambar pada 

pintu masuk Wisata Pantai Watu Kodok, kemudian ditampilkan denah lokasi 

Wisata Pantai Watu Kodok dengan menggunakan maps, lalu ditampilkan 

pemandangan Pantai dari atas bukit yang menunjukan keindahan Pantai Watu 

Kodok, menampilkan fasilitas dan spot foto yang berada di wisata Pantai Watu 

Kodok sehingga membuat wisatawan terkagum dengan wisata ini, adegan terakhir 

adalah pemandangan sunsite yang indah di Pantai Watu Kodok.   

Kata Kunci: Iklan, Promosi, Live Shoot, Timelapse, Motion Graphic.    
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ABSTRACT 

 
 The making of this advertising video aims to introduce the Watu Kodok 

Gunungkidul beach tourism object to the general public, so that it can admire and 

preserve this beach, because it has beautiful views and will be opened to 

attractions. 

 Capturing videos using Live Shoot, Time Lapse, and Motion Graphic 

techniques to convince tourists and people interested in visiting. 

 The video taken in the first scene is shooting at the entrance of Watu 

Kodok Beach Tourism, then a map of Watu Kodok Beach Tourism location is 

displayed using maps, then a view of the beach from the top of the hill shows the 

beauty of Watu Kodok Beach, showing facilities and photo spots located on the 

Watu Kodok Beach tour so as to make tourists impressed with this tour, the last 

scene is a beautiful sunsite view on Watu Kodok Beach. 

Keywords: Advertising, Promotion, Live Shoot, Timelapse, Motion Graphic. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


