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INTISARI 

 

 Pada era globalisasi saat ini, Kebutuhan informasi yang cepat, tepat, dan 

akurat dirasa sangat penting bagi semua kalangan. Hal ini dibuktikan dengan 

banyaknya media promosi dan informasi yang semakin meningkat mengikuti 

perkembangan teknologi yang begitu pesat. 

 Art Karya Abadi adalah sebuah usaha kerajinan kuningan dan dituntut untuk 

mempunyai media informasi dan promosi berbasis online sebagai media untuk 

memperluas pemasaran. Iklan berbasis audio visual adalah salah satu pilihan untuk 

menyampaikan informasi secara cepat dan saat ini sangat diminati oleh banyak 

orang. Dan media social Instagram menjadi salah satu tempat terbaik untuk 

memperluas pemasaran online. 

Oleh karena itu penulis mengangkat permasalahan menjadi topic 

permasalahan skripsi yang berjudul “Pembuatan Iklan sebagai Media Promosi pada 

Art Karya Abadi”. Diharapkan iklan ini bisa bermanfaat sebagai media promosi dan 

membantu perusahaan untuk memperluas pemasaran. 

 

Kata Kunci : iklan, media sosial, promosi. 
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ABSTRACT 

 

 In the current era of globalization, need for information fast, precise, and 

accurate considered very important for all people. This is evidenced by the many 

media promotion and information increased following the rapid technological 

developments. 

 Art Karya Abadi is a brass craft business and is demanded to have online-

based information and promotional media as a medium to expand marketing. Audio 

visual based advertising is an option for delivering information quickly and is 

currently in high demand by many people. And Instagram social media is one of the 

best places to expand online marketing. 

Therefore, the writer raised the issue into a thesis problem topic entitled 

"Making of Advertisements as a Promotion Media for Art Karya Abadi". It is hoped 

that this ad can be useful as a promotional medium and help companies to expand 

marketing. 

 

Keywords : advertising, social media, promotion. 
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