BAB1
PENDAHULUAN

i1 Latar Belakang Masalah

i bahan konsumsi wajib bag

salah satu yang menjadikan distro tessebut menjadi sepi pengunjung. Berbagai
upava telah dilakukan pihak distro untuk mempromosikan produk dengan cera
menggunakan discount harga sebagni daya tarik namun hasil yang diharapkan
kurang maksimal.



Menjadikan media sosial sebagai tempat promesi kiranya dapat
mengatasi kekurangan dan memaksimalkan upaya promosi selama ini. Dengan
media sosial seperti instagram diharapkan dapat membantu untuk mempromosikan
produk perusahaan terkait kepada para costoumer, ditambah lagi biaya iklan

Berdasarkan latar belakang diatas, maka dapat disusun rumusan
masalah yaitu, bagaimana membuat iklan pada media social instagram dengan
teknik motion grafis yang dapat memaksimalkan upaya promasi yang ada selama
ini serta dapat menarik minat masyarakat?



1.3 Batasan Masalah

Dalam penyusunan laporan ini agar pembahasan tidak melebar dalam
penyelesaian kedepannya, akan dibatasi dengan ruang lingkup yang lebih kecil,
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sebagai berikut:



I, Memperkenalkan perusahaan terkait ke masyarakat yang lebih
luas dengan menpggunakan media promosi iklan media sosial.

2. Dapat menerapkan unsur-unsur pembuatan iklan media sosial.

3. Menerapkan pembuatan iklan dengan motion graphic.

PR
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Dapat untuk mengetahui sudah sampai sejauhi mana ilmu yang di

1. Berdosarkan penyusunan skripsi ini, penulis berharap dapat
dijadikan bahan pembelajarn dan sebagia referensi bagi



mahasiswa  Universitas AMIKOM  Yogyakarta yang ingin
menggunakan motion ghrapic.

2, Observasi
Metode in digunakan penulis untuk mengumpulkan data dengan cara
mengamati klan promosi yang sudah ada serta penulis terjun langsung



ke tempat penelitian untuk menentukan poin-poin penting yang akan
dijadikan objek pembuatan iklan.

3. Metode literatur
Metode ini digunakan penulis untuk m:ngumpulkm data melalui

dan hal-hal lain yang layak untuk direncanakan.
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Adalah dimana tahap produksi dan pengeditan video iklan yang
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video, dasar-dasar efek visual film dan:

dibuat, dan membahas apa saja yang dibutuhkan dalam membisat
sebuah iklan.

BABIV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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