BAB 1

PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang Masalah

Jogja Adventure merupakan perusahasn vang bergerak sebagni
penvedia jasa  persew rental outdoor di Yogyakarts vang telah
ak di Singojayan RT/03

menjadi video animasi vang di dalamnya menggunakan kombinasi animasi
gambar, teks, dan suars yang berisi mengenai cara penyewaan. cara

pengembalian, promo yang menarik, beberapa alat outdoor yang ada,
lokasi dan kontak. Oleh karena itw, solusi yang tepat untuk menyelesaikan



masalah tersebut peneliti mengangkat judul “Pembuatan Video Hlan Jogia

Adventure sebagai Media Informasi”.

1.2. Rumusan Masalah

Setelah mengkaji letar belakang masalah di stas, rumussn masalah
dari pencliian ini. yaitu “Bggdim
Adventure sébagai Media




14, Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut :
|. Pembuatan  iklan untuk  menyampatkan informasi  dan

memperkenalkan Joga Adventure untuk lebih dikenal oleh masyarakat
2. Menginformasikan Jogja Adventure. dalam bentuk video animasi yang




Lo, Metode Penelitian
Metode penelitian yang dilakukan dalam perancangan dan
pembuatan iklan ini adalah sebagai berikut.

1.6.1, Metode Pengumpulan Data

Singojayan RT/03 RW/] No 50a Pakuncen, Wirobrajan, Kota
Yogvakarta bahwa objek tersebut membutuhkan media berupa
video iklan animasi yang dapat memuat informasi lebih banyak
dan dapat disebarkan lebih luas,



La.L3. Metode Studl Pustaka
Metode Studi Pustaka yaitu salah satu carn mendapatkan
data bahan maupun informasi atau referensi melalui berbagai
sumber. Metode keperpustakaan digunakan penulis untuk

Merupakan fahap dimana kita mengerjakan semua
pekerjaan dan aktifitas sebelum iklan di produksi secara nyata.
Tahap Pra-produksi meliputi :

a) Menentukan ide atau alur konsep yang akan dibuat



b) Konsep menentukan bentuk karakter atau hal-hal yang perlu
untuk disnimasikan

¢} Pembuatan storyboand,




L.7.

Sistematika Penullisan

Sistematika penulisan merupakan uraian singkat setiap bab yaitu
berisi gambaran fiap-tiap bab. Makn dibuat sistematika penulisan
berdasarkan pokok-pokok permasalahannya, yaitu seagai berikut -

BAB I PENDAHULUAN




BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan tentang bagaimana membuat video iklan
memaparkan hasil dan pengujian Video Iklan yang telah di bual pada
Jogja Adventure sebagai Mediadr i yang telah dibuat.
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