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INTISARI 

 

 

  Warehouse Stickers adalah bisnis yang bergerak di industri kreatif. 

Didirikan pada tahun 2009 yang terletak di Gondang Raya No.03, Condong Catur, 

Depok, Sleman. Dengan dukungan sumber daya manusia yang ahli di bidangnya, 

dan beberapa peraturan pendukung. Dalam upaya untuk menarik atau mendorong 

minat publik, terutama mereka yang bergerak di bidang otomotif, untuk dapat 

memahami segala sesuatu di Warehouse Stickers, Warehouse Stickers telah 

dipromosikan dengan Instagram serta situs website dan berpartisipasi dalam 

beberapa pameran atau kontes diadakan di beberapa kota di Indonesia.  

Dengan media saat ini tidak cukup untuk menampilkan beberapa informasi 

dalam Warehouse Stickers, yang tidak dapat mencakup semua informasi dalam 

Warehouse Stickers. Dari penjelasan di atas, penulis mengusulkan pembuatan profil 

perusahaan yang dapat digunakan sebagai pendukung dalam membuat informasi 

dan promosi yang melibatkan elemen multimedia lain seperti teks, gambar, video, 

suara. 

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan informasi kepada masyarakat 

khususnya yang memiliki kendaraan motor maupun mobil dan menambah jumlah 

konsumen di Warehouse Stickers, sehingga hasil yang diperoleh dapat lebih banyak 

lagi dibanding dengan sebelum – sebelumnya. 
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ABSTRACT 

     

Warehouse Stickers is a business that engages in creative industries. 

Established in the year 2009, located in Gondang Raya No. 03, leaning chess, 

Depok, Sleman. With the support of human resources experts in their field, and 

some supporting regulations. In an effort to attract or encourage public interest, 

especially those engaged in automotive, to be able to understand everything in 

Warehouse Stickers, Warehouse Stickers has been promoted with Instagram as well 

as website sites and participating In several exhibitions or contests held in several 

cities in Indonesia.  

With the current medium it is not enough to display some information in 

Warehouse Stickers, which can not cover all the information in Warehouse Stickers. 

From the explanation above, the author proposes the creation of a company profile 

that can be used as a supporter in making information and promotions involving 

other multimedia elements such as text, images, video, sound. 

This research aims to provide information to the community, especially 

those who have motor and car vehicles and increase the number of consumers in 

Warehouse Stickers, so that the results obtained can be more than before – 

Previous. 
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