BABI
FPENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Klinik Kopi merupakan usshs menengah yang bergerak di bidang kopi
didirikan pada bulan Juli talhun 2013 plehtdas Firmansyah atau lebih dikenal

“Perancangan Dan Pembuatan lklan Sebagai Media Promosi Pada Klinik Kopi

Menggunakan Teknik Live Shoor Dan Motion Graphic™ sebagai media promosi
yang menarik untuk membern informasi sisi lain dan kedai Klinik Kopi. Sebagai

contoh yang membedakan Klinik Kopi dengan kedai kopi lainnya antara lain,



Klinik Kopi memiliki konsep “story telling”, yaitu menjalin interaksi komunikasi
dengan konsumen dengan menceritakan asal-muasal biji kopi yang di pesan hingga
tersuguhkan ke setiap gelas pesanan konsumen. Contoh lainnya Klinik Kopi tidak
menyediakan jaringan wii di kedai karena tujuannya diharapkan semua pengunjung
Klinik Kopi lebih dapat berinteraksi dag
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Oleh sebab itu Klinik Kopi membutuhkan media yang lebih menarik yang
dapat mencakup luas serta lebih interaktif kepada konsumennya, Memberikan

dampak citra yang positif dan baik adalah salah satu daya tarik dan tujuan tersendiri



untuk menarik hati konsumen. Salah satu media yang memungkinkan adalah sosial

media instagram dengan tujuan:
l.  Untuk memberikan nuansa baru bagi strategi promosi Klinik Kopi,
karena sebelumnya Klinik Kopi hanya menggunakan media brosur

produk Klinik Kopi yaitu kopi arabika tanpa gula serta berbagai keunikan yang ada
di Klinik Kopi.



1.2 Rumusan masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka permasalshan
vang dapat dirumuskan adalah “Bogaimana mevancang dan membuar iklan

inxtagram untuk Kiinik Kopi? ™

1.3 Batasan Masalah

Memperluas jangkauan dalam memasarkan produk Klinik Kopi di
media promosi elektronik yaitu lastagram.

¢.  Mengembangkan teknik live shoor dan motion graphic untuk
keperluan penunjang media periklanan.



d.  Memberikan informasi baru kepada konsumen dan calon konsumen
sisi lain dari Klinik Kopi.

e. Schagai syarat kelulusan Strata | (S1) pada UNIVERSITAS
AMIKOM Yogyakarta.

1.5 Manfaat penelltian

UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarts

||||||||



1.6 Metodologi Penelitian
Sebagai mendukung keakuratan informasi yang akan disasmpaikan, maka
penulis mengambil beberapa metode pengumpulan data yaitu :

Lo.1 Pengumpulan data

1. Metode Kepustukaan.

menganalisis untuk mengetahui bagaimana membuat iklan yang berkualias dan
menirik sehingga konsumen dan calon konsumen dapat dengan mudah mengetahui
produk dari Klinik Kopi.



1.6.3 Ferancangan

Dalam melakukan suatu rancangan ada beberapa tahapan yang harus
direncanakan. Tahap pra produksi meliputi : Sereen Writting yang didalamnya
terdapat proses pencarian ide. penentuan konsep, dan plot cerita. Lalu dilanjutkan
dengan membuat storyboard, membuat refiéana anggaran, mencari tim kreatif dan
menentukan lokasi, dan merancang p

o yang akan dijadikan dalam format yang sesuai,

Testing

allam tahop ini dilakukan resting ati pengujian sistem unt

Bab ini menjelaskan teori teori yang mendasari
pembahasan secara detail yang berkaitan dengan penelitian,

BAB I : Analisis dan Perancangan



Membshas tentang analisa yang digunakan dalam
perancangan dan pembustan penelitian. Seperti sejarah.
tentang iklan, dan membahas apa saja yang diperlukan
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