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INTISARI

Klinik Kopi merupakan usaha menengah yang bergerak di bidang kopi
didirikan pada bulan Juli tahun 2013 oleh Mas Firmansyah atau lebih dikenal
dengan Mas Pepeng. Klinik Kopi yang beralamat di Jalan Kaliurang KM. 7,5, Gang
Bima, Ngabean Kulon, Sinduharjo, Ngaglik, Sleman, Yogyakarta menyediakan
banyak pilihan biji kopi Arabika dari seluruh Indonesia, sebut saja Sunda Geisha
West Java, Berume Gayo, Huta Batak Sumatra Utara, Padusi West Sumatera, Bu
Nur Koto Baru Solok, Ciwangi Kobe West Java, Aek Na Tolu West Sumatra, Javani
West Java, dan masih banyak lagi.

Di era sekarang ini media promosi banyak dilakukan melalui situs online yang
terhubung langsung melalui koneksi internet. Karena banyaknya aktivitas atau
sesuatu yang sudah terintegrasi koneksi internet, ini berpeluang besar bagi biro
iklan atau perusahaan yang ingin memperkenalkan produknya dengan biaya yang
tidak terlalu besar contohnya seperti beriklan di media sosial Instagram kita dapat
menyesuaikan iklan sesual dengan anggarannya.

Pembuatan iklan sebagai media promosi dengan menggunakan Teknik Live
Shoot dan Motion Graphic ini diperlukan untuk memperkuat pesan promosi agar
lebih berdampak pada target audience, dengan adanya promosi melalui instagram
diharapkan masyarakat luas dapat lebih tertarik untuk mengunjungi Klinik Kopi.

Kata Kunci: Klinik Kopi, Media Sosial Instagram, Teknik Live Shoot dan Motion
Graphic
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ABSTRACT

Klinik Kopi is a medium-sized business engaged in the coffee sector founded
in July 2013 by Mas Firmansyah or better known as Mas Pepeng. Klinik Kopi with
its address at Jalan Kaliurang KM. 7.5, Gang Bima, Ngabean Kulon, Sinduharjo,
Ngaglik, Sleman, Yogyakarta provides a large selection of Arabica coffee beans
from all over Indonesia, call it Sunda Geisha West Java, Berume Gayo, Huta Batak
North Sumatra, Padusi West Sumatra, Bu Nur Koto Baru Solok, Ciwangi Kobe
West Java, Aek Na Tolu West Sumatra, Javani West Java, and many more.

In this era of media promotion is mostly done through online sites that are
connected directly through an internet connection. Because of the many activities
or things that have integrated internet connections, this has a great opportunity for
advertising agencies or companies that want to introduce their products at a cost
that is not too large for example, such as advertising on social media Instagram,
we can adjust ads according to the budget.

Making advertising as a promotional medium by using Live Shoot and
Motion Graphic Techniques is needed to strengthen the promotional message so
that it has more impact on the target audience, with the promotion through
Instagram it Is hoped that the wider community can be more interested in visiting
the Klinik Kopi.

Keywords: Coffee Clinic, Instagram Social Media, Live Shoot and Motion Graphic
Techniques.
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